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Resumo

O mundo da politica portuguesa sofreu alteragdes bastante significativas nos
ultimos tempos, devido as estratégias de comunicagdo aplicadas pelos partidos.
Efetivamente, o trabalho realizado e a inovacdo aplicada na comunicagdo destes
fizeram com que as pessoas se interessassem mais pela politica e que ocorressem
modificacdes no espectro politico portugués. O presente artigo ira analisar a
comunica¢do do Livre, da Iniciativa Liberal e do Chega, os partidos mais
recentemente eleitos para o parlamento, através da recolha de dados em duas
redes sociais de cada partido. O principal objetivo € compreender as estratégias
de comunicacdo que cada um destes partidos adota nas redes sociais e entender
as preferéncias do publico em relagdo a comunicagdo politica.

Palavras-chave: Comunicagdo, Redes Socias, Politica, Estratégias, Partidos
Portugueses

Abstract

The world of Portuguese politics has undergone quite significant changes in recent
times due to the communication strategies applied by the parties. In fact, the work
carried out and the innovation applied in their communication has made people
more interested in politics and has led to changes in the Portuguese political
spectrum. This article will analyse the communication of Livre, Iniciativa Liberal
and Chega, the parties most recently elected to parliament, by collecting data
from two of each party's social networks.The main objective is to understand the
communication strategies that each of these parties adopts on social media and
to understand the public's preferences in relation to political communication.
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Introducao

A politica portuguesa passou por uma mudanca de paradigma nos ultimos anos, onde
aquilo que era considerado estavel e previsivel ndo o é hoje. As elei¢Bes legislativas de
2024 serviram para evidenciar ainda mais essa transformacdo e as novas dinamicas
politicas.

O aparecimento de novos partidos como o PAN, o Livre, a Iniciativa Liberal e o Chega
contribuiu para essa mudanca significativa, ndo so na vida politica, como também na
opinido publica. Efetivamente, o trabalho que realizaram recentemente provocou
alterac®es na estrutura da Assembleia da Republica, com estes 4 partidos, a ocupar

63 lugares dos 230 disponiveis. Adicionalmente, introduziram novas formas de
comunicar, levando a que a sociedade tivesse mais interesse na politica, comoconfirma os
33,8% de abstengdo nas ultimas legislativas, o valor mais baixo desde 1995, como refere o
artigo do Jornal Publico (Borges 2024)

Dessa forma, o novo cenario comecou a formar-se nas diversas estratégias decomunicacao
adotadas pelos partidos. De maneira organica, isso impulsionou a mudanc¢a na vida
politica.

s

O objetivo deste artigo € analisar as estratégias de comunicacdo adotadas pelo Livre,
Iniciativa Liberal (IL) e Chega nas suas redes socias. Além disso, pretende-se refletir sobre
os desafios e oportunidades que essas estratégias trouxeram para a democraciae avaliar o
seu impacto na sociedade. Para alcancar esse objetivo, serdo contextualizados os partidos
mencionados e demonstradas as narrativas de comunicagdo nos media sociais online dos
diferentes partidos.

Deste modo, o artigo visa ndo s6 contribuir para a compreensdo da nova era da
comunicac¢do dentro dos partidos politicos, mas também promover a reflexdo sobre os
desafios e oportunidades no ambito politico, oferecendo uma analise abrangente e
profunda.

Comunicacéo politica

O que torna a comunicagdo politica eficaz? De acordo com (Eldeman 1988) o “segredo”é a
espetacularizagdo. Assim, de acordo com o autor, é crucial considerar esse aspeto na
construcdo discursiva da comunicagdo politica, pois isso permite alcangar todas as
dimensdes do ser humano, incluindo as emocionais e sensoriais. O que Edelman

considerava importante no passado agora é ainda mais enfatizado.

A comunica¢do politica em Portugal comecou a ser desenvolvida como atividade
profissional apenas nos finais dos anos 90, segundo (Correia, 2010), vindo a evoluir
constantemente, e consequentemente, comunicando cada vez commais espetacularidade.
Com o advento da internet e outros meios de comunicacao, esse ponto tornou-se ainda
mais presente e relevante, pois possibilita a criacdo de formas mais eficazes de
espetacularizacdo da politica, como evidenciado no tipo de campanhas politicas
conduzidas pelos partidos atualmente. "O marketing digital politico tornou-se o rei das
campanhas eleitorais" (Vieira 2024), com os partidos a inovarem constantemente as suas
estratégias de comunicagao.

Os tempos mudaram, os protagonistas politicos comunicam como se fossem
celebridades. Hoje, a comunicacdo politica parece um reality show.

Livre

O partido Livre é uma organizacdo politica que surgiu em Portugal no ano de 2014, com
base em pilares de democracia participativa, justica social e sustentabilidade ambiental.
(Livre 2024)
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Foi fundado por Rui Tavares e outros ativistas na sequéncia do Manifesto Para Uma
Esquerda Livre, e tem como objetivo libertar Portugal da dependéncia financeira e
promover uma visdo progressista e inclusiva da sociedade, através de medidas que
buscam reduzir as desigualdades e proteger os direitos individuais. O Livre destaca-se por
abordar questdes como a igualdade de género, direitos LGBTQ+ e meio ambiente.

Ao longo do seu percurso, o partido tem conquistado espago no cenario politico
portugués, como confirma a eleicdo de 4 deputados para o parlamento, apresentando-se
como alternativa as correntes mais tradicionais.

Iniciativa Liberal

A Iniciativa Liberal (IL) é um partido politico criado em 2017 por um grupo de cidaddose
empresarios portugueses, apos o desenvolvimento do Manifesto Portugal Mais Liberal.

O principal objetivo do partido é promover e defender o liberalismo na politica nacional.
Inspirado pelos principios da economia do mercado, da reducdo do poder do estado e da
liberdade individual, a Iniciativa liberal defende politicas como a redugdo da carga fiscal, a
desregulamentacdo/ simplificacdo da burocracia e privatizacdes. (Liberal 2024)

Durante os seus anos de existéncia, o partido alcancou um crescimento sustentavel,
tornando possivel a representacdo do liberalismo na Assembleia da Republica, um feito
inédito até entdo. Atualmente, ocupa uma posicdo de destaque na politica portuguesa,
sendo reconhecido como a quarta forga politica.

Chega

O partido Chega foi criado no ano de 2019 regendo-se pelas bases do nacionalismo,
conservadorismo, liberalismo e personalismo. (Chega 2024)

Foi fundado por André Ventura, e defende posi¢Ges convictas relativamente 4 seguranca
publica, imigracdo e justica. O partido ganhou relevancia a partir das criticas tecidas a elite
politica e na abordagem a temas que polarizam a sociedade portuguesa, afirmando-se
como a voz dos descontentes.

Neste curto periodo tempo de existéncia, o Chega conquistou uma posicdo
surpreendente para muitos dentro da esfera politica portuguesa. Emergindo como a
terceira forga politica alterou significativamente a composicdo do parlamento e a
narrativa dos acontecimentos na comunicagao social.
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Meétodos e Procedimentos

O presente artigo, como dito anteriormente, tem como intuito analisar as estratégiasde
comunicagdo, através da demonstracdo das narrativas de comunicacdo nos mediasociais
online. De forma obter uma andlise rigorosa, serdo selecionadas as redes sociais,
definidos os critérios de analise, descritos os procedimentos da recolha de dados e uma
anadlise qualitativa. Posteriormente, sera feita uma interpretacdo dos resultados.

Selecdo das Redes Sociais

A amostra representativa deste artigo passara pela analise da comunicacdo nas redes
socias dos 3 partidos em estudo. As redes socias selecionadas serdo: o Instagram, o TikTok
e o X. Assim, teremos uma compreensdo mais abrangente das estratégias de
comunicacdo nas diferentes plataformas digitais. Porém, s6 serdo analisadas as 2 redes
socias mais ativas de cada partido.

Critérios de Analise

A escolha dos conteudos a ser analisados terdo de estar presentes nas paginas oficiaisdos
partidos ou dos seus lideres e serem relativos ao mundo da politica.

Recolha de dados

A recolha de dados sera através das paginas dos partidos, através de uma analise de
conteudo dos videos, post e tweets. Serdo selecionados os conteldos que tiverem um
bom engagement, que respeitem os critérios de analise e que foram publicados entre
janeiro e Maio de 2024.

Anélise Qualitativa

Através de uma andlise descritiva, sera resumido as caracteristicas de cada contetdo.De
forma, avaliar a comunicacdo dos partidos assertivamente.

Interpretacdo dos Resultados

A interpretacdo dos resultados permitira retirar reflexdes sobre os dados recolhidos.
Assim sendo, havera a comparacdo sobre as comunica¢Bes dos partidos para identificar
padrdes e discrepancias. Consequentemente, existird um espago para discutir e tirar
conclusGes sobre os desafios e oportunidades para a comunicagdo politicas, através da
analise dos dados em estudo.



Resultados

Livre

Nas redes sociais, o Livre demonstra uma presenca forte, com um volume maior de
conteudo produzido no X e no Instagram. A sua comunicagdo destaca-se pela coeréncia,
formalidade e eficiéncia. A imagem do partido é moldada pelas pessoas que formam o
grupo de contacto, com uma maior relevancia para o lider Rui Tavares.

Livre- X

O Livre tem uma presenca significativa na rede social X, contando com 40.3 mil
seguidores. Utiliza a plataforma para divulgar a ideologia do partido de maneira mais
formal. Por um lado, compartilha bastante conteudo formal sobre o partido através de
tweets, informando os seguidores sobre assuntos internos, atividades parlamentares e
demonstrando apoio as causas que defende. Por outro lado, a conta é muito ativa ao
retweetar conteldos relacionados ao partido, como noticias sobre os seus membros ou
propostas efetuadas, e também responde a tweets que mencionam o partido, além de
ampliar a mensagem dos seus lideres ao retweetar publicagGes feitas por figuras politicas
do partido.

Alguns Exemplos:

Figura 1: Exemplo de tweet do Livre

"

TOV/208 T B L) N

Nota. Adaptado de [X] por [-], 2024, (https://twitter.com/LIVREpt/status/1773070414295581067). De
dominio publico.

Figura 2: Exemplo de retweet

13 LIVRE repostou

0 CNN Portugal
ocr



https://twitter.com/LIVREpt/status/1773070414295581067

Nota. Adaptado de [X] por [-], 2024, (https://twitter.com/cnnportugal/status/1773302272253960407).
De dominio publico.

Figura 3: Exemplo 2 de tweet do Livre

LIVRE @LIVREpt - 8 de mar

" No dia Internacional da Mulher, o LIVRE enaltece e ndo esquece a luta de
muitas mulheres que nos permitiram chegar onde estamos hoje.
Mas também n&o nos esquecemos que a luta pelos direitos das mulheres é
constante e hé ainda muito para conquistar, 50 anos depois do 25 de abril.

"= Combater o discurso de 6dio onine,
@& criminakzando s cberviolinoie:

Garantir o direito 3 VG em fodo
©pais e alargar o prazo legsl
‘para as 14 comanas.

Os Qs Qa8 ihi & mil AL

. LIVRE
' @LIVREpt

O LIVRE propds e viu aprovada a sua proposta de alargamento do
subsidio de desemprego para as vitimas de violéncia doméstica. Esta é
uma medida essencial, que vem ajudar a libertar muitas mulheres do
ciclo de violéncia doméstica.

Nota. Adaptado de [X] por [-], 2024, (https://twitter.com/LIVREpt/status/1766218872581947862). De
dominio publico.

Para analisar aprofundadamente a atuacdo do Livre nesta rede social, vamos avaliar o
conteldo relacionado ao Dia da Mulher. Apesar de ndo ter gerado um grande
engagement no X do Livre, com apenas 6 mil visualizagGes, o conteido exemplifica como
o partido utiliza essa plataforma. O tweet em questdo tem o objetivo de celebrar o Dia
Internacional da Mulher, e ao mesmo tempo destaca as posi¢cdes e propostas do Livre em
relacdo aos direitos das mulheres. Assim, além de celebrar a data, o partido tenta
converter pessoas indecisas em apoiantes do Livre ao apresentar as suas propostas e
valores de forma atrativa.

Livre-Instagram

No Instagram, o Livre conta com 39 mil seguidores e aproximadamente 1715 publica¢des.
Embora a comunicacdo ndo esteja tdo trabalhada neste meio social como no X, mantém
uma comunicagdo alinhada com a sua identidade, sendo coerente e transparente. Na
plataforma, os contelddos incluem posts, reels e stories. Eles ddo destaque aos reels
republicando discursos feitos previamente em outros canais de comunicagdo, além de
informar sobre os assuntos internos e compartilhar as suas ideias com o publico.

Alguns Exemplos:

Figura 4: Destaques do Livre

Junta-te ao
LIVRE no

Telegram e
Whatsapp

40

ZO

© OE 2024 & Primarias Os Setembris... Festa da Espiga @ Canais &' Passe Nac...
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https://twitter.com/cnnportugal/status/1773302272253960407
https://twitter.com/LIVREpt/status/1766218872581947862

Nota. Adaptado de [Instagram] por [-], 2024, (https://www.instagram.com/partidolivre/). De dominio
publico.

Figura 5: Exemplo de reels do Livre

partidolivre

e
ruitavarespt
Augio original

partidolivre O LIVRE ndo larga a mao de ninguém! Lutamos
pelos direitos de todas as mulheres e de todas as minorias: da
comunidade LGBTQIA+, das pessoas com deficiéncia e das
minorias étnico-raciais e linguisticas. @ #

#PartidoLIVRE #Eleicoeslegislativas2024 #Eleicoes #Legislativas
#Portugal #EleiesPortugal #ContratoComOFutura

marianawow A tinica coisa boa que tivemos foi o crescimento
do livre! Parabéns!l! @

45 gostos Responder
espostas (6)
johncsalves Alguém me sabe dizer, onde é que posso

encontrar o discurso completo da noite eleitoral? Ainda ndo

oQv A

Nota. Adaptado de [Instagram] por [-], 2024, (https://www.instagram.com/reel/C4Wy3n00j18/). De
dominio publico.

Figura 6: Exemplo de post do Livre

VAGAS VAGAS VAGAS VAGAS VAGAS VAGAS VAGAS VAGAS VAGAS VAGAS .

partidolivre + Seguir

@ pridolivee Queres trabalnar com o LVRE no

Queres trabalhar
comolLIVRE =
no parlamento?

Sabe mais através do fink na bio.

oQv A
®LVRE

Nota. Adaptado de [Instagram] por [-], 2024,
(https://www.instagram.com/p/C4sgZrzNvxX/?img_index=1). De dominio publico.

Aprofundando a analise, o reels de um excerto do discurso de Rui Tavares sobre a noite
das legislativas, alcancou cerca de 160 mil visualizagGes, 214 comentérios e
aproximadamente 9 mil likes. Efetivamente, a estratégia para o Instagram baseia-se neste
tipo de conteudo. Dessa forma, conseguem atingir um grande nimero de pessoas que
passam a conhecer algumas das ideias do partido, o que seria impossivelsem este tipo de
estratégias. A publicacdo gerou muitas interaces, demonstrando que a comunicagao esta
a ser eficaz.

Além disso, é importante destacar que o Livre utiliza o Instagram para promover outros
canais de comunicagdo com o publico, como pode ser visto no destaque "Canais". Este
tipo de comunicagdo é mais direta e pessoal, e tem o objetivo de criare fortalecer lagos
com seus apoiantes. Isso mostra que o Livre estd constantemente ainovar as suas formas
de comunicacao.

Iniciativa Liberal

A Iniciativa Liberal trouxe inovagdo a comunicagdo politica dos partidos, adotando
estratégias criativas para transmitir a ideologia do Liberalismo. Para além dos seus
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famosos cartazes, as redes sociais desempenham um papel importante na sua
comunicagdo. Atualmente, eles mantém uma forte aposta em todas as plataformas, com
enfase para duas: o Instagram e o Tiktok. A esséncia da estratégia reside no usodo humor
e nainteracao.

Iniciativa Liberal- Instagram

O instagram da Iniciativa Liberal tem 105 mil seguidores e 3223 publicacdes. A
comunicagdo passa maioritariamente por reels, indo ao encontro do tipo de contelddo mais
consumido pelo publico. A pagina da IL revela um conteddo de humor e satira politica,
principalmente sobre os temas mais controversos do momento, e desempenha um papel
informativo sobre os assuntos internos e sobre as propostas do partido para o pais.
Momentaneamente, exibe conteldo casual deixando a comunicagdo institucional
completamente de lado, mas sem esquecer a sua esséncia.

Alguns Exemplos:

Figura 7- Exemplo de post da IL
o liberalpt & - Seguir

Iniciativa Liberal.

1s

Para ti v

1s 68 gostos

AESCOWHA

ETUA ——  Verrespostas (4)

w‘ keissysousa N&o se pode dizer que esta errado. &

1s 47 gostos

vora A\

@ joao.mbaptista De pacote

-
iniciativa
\iberal 1s 2gostos

& arianoangelo S&o os valores do 25 de Abril...

1s 9 gostos

Qv

4744 gostos

19/3

Nota. Adaptado de [Instagram] por [-], 2024, (https://www.instagram.com/p/C4sT1cUMOCd/). De
dominio publico.

Figura 8- Exemplo de reels da IL

liberalpt @ » Sequir
Audio ceginal

— 0 liberalpt @ ? ESTAS INDECISO?

cserra_98 Mas 3o percebo, o
O chega ¢ de esquerda como o PS ou extrema direita fascista
xenfobo e racista? & &

&\ joaaxcoucelo Boa. Se houver politicas liberais de saide. no ©
préwimo sketch do género, é capaz de chegar aa fim sem ser
ofegante. A L qus tem um marketing t8o forte, acha mesmo
que este estilo de video cativa? Entre 0 movmenta, 05 vrios
rgindo. o desconforto de
05 pulos,  sensagho pressa,
anforto que b sejam
dos 1L

de cansaqo e falta de ar... Um
o imagino que

Enfim

oQv Al

6341 gostos

Nota. Adaptado de [Instagram] por [-], 2024, (https://www.instagram.com/reel/C4Q0X5IsiG1/). De
dominio publico.

iberalpt # Voltaram a vandalizar o cartaz da Alameda da

c __politicamente_incorreto__ Vocés néo sdo o Chega por isso
L isto ndo vai viralizar


https://www.instagram.com/p/C4sT1cUMOCd/
https://www.instagram.com/reel/C4QOX5IsjG1/

Figura 9- Exemplo 2 de reels da Il

0 liberalpt ©
Surveor » Epe

@) 1ot ® Penat o elimo s deotr o sl

susana fernandes76 Desculpem mas as eleicoes 30 para -
melhorar Portugal. os portugueses... Ou apenas para derrotar o
Socialismo? Apenas porque sim...Os Portugueses é que

interessam. Acho eu

peremos que domingo hafa tantos votos o

@ pedrofernandest
) como penal

S30 25 eleides para a o

Penalti para O =i ¢ ©
olLCiberalismo Qv R

10 941 gostos

Nota. Adaptado de [Instagram] por [-], 2024, https://www.instagram.com/reel/C4RYiOhtm8A/). De
dominio publico.

Ao analisar mais cuidadosamente os dois reels, podemos concluir que a Iniciativa Liberal
desenvolve conteldo politico de forma uUnica em Portugal. O reel que apresenta Jodo
Cotrim Figueredo tem como objetivo incentivar o voto na Iniciativa Liberal nas eleicdes
legislativas. Ao assistir ao video, notamos que houve uma producdo elaborada,
evidenciada pelo aspeto cinematografico e pelo discurso planeado, o que torna o
conteudo cativante para o publico.

O reel com o presidente Rui Rocha tem a clara intencéo de transmitir a mensagem deque a
Iniciativa Liberal deseja derrotar o PS nas elei¢cdes legislativas. Mas como demonstram
isso? Através de uma analogia visual de Rui Rocha a beber um copo de cerveja, com a
seguinte frase “Penalti para o liberalismo para derrotar o socialismo”. A criatividade e a
inovacgdo presente destes dois videos fazem com que as pessoas criem uma relagdo mais
proxima com o partido. A abordagem humoristica adotada pela IL nos seus contetdos
desmente a ideia preconcebida de que a politica éaborrecida, tornando-a mais atrativa e
levando as pessoas a se interessarem mais pelo tema.

Iniciativa Liberal- X

A conta de X da Iniciativa Liberal possui 81,4 mil seguidores e aproximadamente 12,5mil
publicacGes feitas. Este canal de comunicacdo é amplamente utilizado devido a sua
natureza direta e por servir como um espacgo de debate politico publico. Nele, cidaddos
comuns compartilham as suas ideias e reflexdes sobre a vida politica do pais.O objetivo da
IL nesta rede social parece ser dar voz as pessoas que acreditam no Liberalismo para
Portugal, indo além da sua identidade comunicativa habitual.

Alguns Exemplos:

Figura 10: Exemplo de retweet da Il


https://www.instagram.com/reel/C4RYiOhtm8A/

Iniciativa Liberal @ ©0Uberali'T
8 Esto oxiste mesmo om P P

@ psocialista ® apsoc

N - Os dias d

Nota. Adaptado de [X] por [-], 2024, (https://twitter.com/LiberalPT/status/1762889652292194329).De
dominio publico.

Figura 11: Exemplo de tweet da Il

0|nicinkivutibernl° LiberalPT - 29 de mar

Uberdade de expressdo sempre!

(para todos os YouTubers & para o5 deputados 6o Chess)

@ salsaparriiha X 65

Nota. Adaptado de [X] por [-], 2024, (https://twitter.com/LiberalPT/status/1773841404089028814). De
dominio publico.

Figura 12: Exemplo 2 de retweet da |l

11 Iniciativa Liberal repostou
e Rute Alexandre @AlexandreRute - 29 de mar
Eu sei que é mais facil acreditar em mentiras, especialmente quando séo
ditas muitas vezes e parecem quase verdade. A IL ndo quer acabarcom o
SNS. Rui Rocha explica no @despolarizapt muito bem e de forma muito
simples qual é a proposta da IL para a satide. E irem |4 ouvir

Nota. Adaptado de [X] por [-], 2024,
(https://twitter.com/AlexandreRute/status/1773659483043991772)De dominio publico.

Analisando os exemplos selecionados, percebemos que o humor e a satira estdo
frequentemente presentes na estratégia de comunicagdo da Iniciativa Liberal. Um
exemplo disso é a imagem compartilhada pela equipa do partido enquanto almoga no
McDonald's, que é um retweet da publicacdo de Pedro Nuno Santos, do PS, no Five Guys de

Madrid, com uma legenda satirica " & Este existe mesmo em Portugal, Pedro Nuno". Essa

=

abordagem humoristica e divertida nas redes sociais amplia o alcance da IL para diversos
publicos, como evidenciado pela publicacdao que obteve 688 mil visualizagdes.

Por outro lado, a Iniciativa Liberal procura dar voz aos individuos com ideias liberais,
compartilhando retweets, como exemplificado na Figura 12, que mostra o apoio de uma
cidada comum as politicas propostas pela IL para o sistema nacional de saude. Dessa
forma, o partido estabelece lacos mais sélidos com seus apoiantes e demonstrapara os nao
apoiantes que existem pessoas que ndo estdo ligadas ao partido
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acreditam em algumas das suas ideias, mesmo que ndo acreditem na globalidade da
ideologia.

Chega

A estratégia de comunicagdo do Chega nas redes sociais envolve ataques agressivos aos
seus oponentes politicos, independentemente da sua posicdo no espectro politico, e a
criagdo de uma narrativa de "nds contra eles". Essa mensagem € principalmente
transmitida através de videos curtos, sendo o Instagram e o TikTok as plataformas
preferenciais. Os pilares dessa comunicacdo sdo a satira, o humor e a critica.

Chega- Instagram

O Chega no Instagram conta com 184 mil seguidores e 2751 publicagdes. O canal é
principalmente usado para publicar reels satiros ou intervencbes publicas dos seus
representantes. Adicionalmente, sdo utilizados posts informativos sobre assuntos do
partido e republicacdo de noticias de meios de comunicagdo, com descri¢Ges criticas ou
favoraveis dependo da noticia apresentada.

Alguns Exemplos:

Figura 13: Exemplo de post do Chega

"Livraram-nos de ativo e

toxico": Andreé Ventura ) e

comenta saida de Santos Silva

do Parlamento

Chega esta disponivel para viabilizar orcamento
retificativo embalado por "resultado histérico"
nos circulos da emigragao.

8677 gostos

Nota. Adaptado de [Instagram] por [-], 2024, (https://www.instagram.com/p/C4x2Mv9IxAy/). De dominio
publico.

Figura 14: Exemplo de reels do Chega
)

&) partidochega + Seguir
@ s

@) rrissins

0, PS @ PSO

) a barbaratavaresS Querias era um tachinho pra ti Ventura Nso
chor & dé menos @

o luis_ahves1972 £ a vez do Chega mastrar 80 pais ¢ a0s
&' portugueses quem sdo verdadeiramente, 7S e PSD, Forca AV

@ 20tflipe Acho que ests na hora de comegarem a trabalhar em ¢,
vez de perderem tempo nas redes sociais, nds queremos &
jora 130 propagand.
Responde

GOVERND o
©

Nota. Adaptado de [Instagram] por [-], 2024, (https://www.instagram.com/p/C5GDcKdI69U/). De dominio
publico.

Como podemos observar nestes dois exemplos, o Chega adota uma postura comunicativa
distinta no cenario politico. No post em questdo, o Chega republica umanoticia sobre uma
declaracdo critica de André Ventura a Santos Silva e reforca as
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criticas do seu lider partidario, utilizando o copy "Prepotente. Arrogante. Ditador. Um ativo
toxico. Nao fard falta nenhuma no nosso Parlamento. #CHEGA". Essa abordagemagressiva
vai ao encontro com vozes descontentes, atingindo o seu publico-alvo, contando com
cerca de 9 mil likes e 0s 200 comentarios.

No reels, o Chega mantém seu tom critico, adicionando humor e satira para criar um
conteudo atrativo e de facil interpretacdo sobre sua posicdo em relacdo a escolha final do
Presidente da Assembleia da Republica. A estratégia de comunicacdo adotada é o "nods
contra eles", criticando o acordo entre o PS e PSD e acusando-os de querer "tachos". O
post teve 152 mil visualizacGes, 10 mil likes e 403 comentdrios. Esse engajamento
demonstra a eficacia da comunicacdo do partido.

Chega- TikTok

A comunica¢do do Chega tem como peca-chave o seu lider, André Ventura, que apresenta
um facto extraordinario: ele possui mais seguidores nas suas redes sociais do que o
proprio partido. No TikTok, isso € ainda mais visivel. O perfil oficial de AndréVentura, conta
com 277 mil seguidores e 199 videos, a pagina reflete uma estratégiade comunicagdo que
segue o mesmo padrao do partido, sendo uma extensdo bem trabalhada do marketing do
Chega.

Nessa plataforma, André Ventura atua como uma celebridade, compartilhando videos
com tons humoristicos, informativos e de entretenimento. Uns tem um intuitode criticar os
adversarios politicos, outros, demonstram de forma simples as ideias doChega para o pais.
A comunicagdo é simplificada e dinamica, o que resulta em um grande volume de
engagement & volta dos videos. Adicionalmente, o Chega, por meio do trabalho de
comunicac¢do centrado em André Ventura, tenta transmitir a imagem de que ele é uma
pessoa comum, desmistificando a visdo que as pessoas tém sobre os politicos, mostrando
o lado informal.

Alguns Exemplos:

Figura 15: Exemplo e Tiktok do Chega

s andre_ventura_oficial m

000060+
oo itk com/@ancie yonturn ofcialide.. Caplar ink

Comentirios (3525)
samets
chega de aventuras

B Vidavida
sol 0 est
mandou dar o voto para o chega eu ja votei

ou com bolsonaro mas bolsonaro

FreTases éns ANDRE
VENTURA,DEUS ABENCOE GRANDEMENTE SUA
VIDA

@ e
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Nota. Adaptado de [TikTok] por [-], 2024,
(https://www.tiktok.com/@andre ventura oficial/video/7343939620897410336). De dominio publico.

Figura 16: Exemplo 2 de Tiktok do Chega

vara para a Rita Matias: “Elahhhh*

zedm
tinha dado fike, mas depots vi que o vidoo era do
chega

Nota. Adaptado de [TiKTok] por [-], 2024,
(https://www.tiktok.com/@andre_ventura oficial/video/7289506818680769825). De dominio publico.

Detalhando, podemos confirmar através destes dois exemplos uma postura
comunicacional mais informal do que o habitual para um porta-voz de um partido com
assento parlamentar. No primeiro exemplo, usando um tom humoristico e descontraido,
André Ventura critica todos os partidos e demonstra a sua determinagdo em derrota-los,
acertando nos figurantes que representam cada partido com uma colher de pau. Além
disso, na descri¢do da publicagdo, hd uma mensagem forte que diz: "Eles habituaram-se a
danca das cadeiras, mas desta vez a limpeza esta quase a chegar. Domingo é para limpar
Portugall!", reforcando a ideia transmitida no video.

Este tipo de comunicagdo incomum para alguém na sua posicdo tem sido bem- sucedido,
como indicam as métricas do TikTok. Esta publicagdo alcangou 1.3 milhdes de
visualiza¢Oes, cerca de 3550 comentdrios e 7100 compartilhamentos, valores dignos de
um influencer.

O segundo exemplo complementa o primeiro ao adotar uma postura critica, humoristica
e informal. Neste caso, critica-se Anténio Costa, entdo primeiro-ministroquando o video
foi publicado, acusando-o de tentar enganar os jovens. Isso é feito por meio de uma danca
e um jingle com um tom de desprezo, acompanhado por uma mensagem que diz "Ndo
chega". Além disso, a descricdo da publicagdo reforga o video ao questionar: "Sr. Primeiro
Ministro, ndo CHEGA de gozar com os jovens portugueses? #fy #fyp #direita #portugal
#ichega".

Mais uma vez, essa forma de comunicagdo foi bem-sucedida, como evidenciado pelas700
mil visualizagdes, 40 mil curtidas e 7900 compartilhamentos.

Interpretacdo dos Resultados

Apds a recolha de dados, considera-se que o uso das redes sociais na estratégia de
comunicac¢do dos partidos politicos é crucial. O estudo revela uma tendéncia crescente do
seu uso para alcancar pessoas de outra forma inacessiveis, sendo o engagement das
publicacBes analisadas um dos factos que o comprova.

Os trés partidos analisados adotam abordagens diferentes nesta forma de comunicacdo.
O Livre opta por uma comunicacdo mais institucional e formal, enquanto a Iniciativa
Liberal e o Chega preferem comunicagdes mais dinamicas, humoristicas e informais. No
entanto, distinguem-se no conteldo publicado: a Iniciativa Liberal apresenta um
conteudo mais leve, ao passo que o Chega publica umconteddo mais agressivo, atacando
pessoas e meios de comunicagdo social que
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criticam o partido. Fazendo com que as pessoas se identifiguem mais rapidamente com o
partido. Além disso, o Chega centra a sua comunica¢do em torno de André Ventura,
estabelecendo uma relacdo mais profunda entre o presidente/partido e o publico.

E ainda de notar que os dados demonstram que os partidos estdo a apostar em videos
curtos, indo ao encontro do tipo de conteldo que as pessoas consumem. Adicionalmente,
mantém uma presenca forte no X, porque conseguem estar num espago aberto de
discussdo politica, como é o caso do Livre e da Iniciativa Liberal.

Apesar do conteudo mais institucional e formal, o Livre apresenta bons resultados, o que
demonstra a importancia de apostar nas redes sociais. A Iniciativa Liberal e o Chega sdo os
partidos que obtém melhores resultados nas redes, deixando o Livre para trds. Assim,
confirma-se que as pessoas preferem um conteddo mais informal e humoristico na
comunicacdo dos partidos nas redes sociais. Esta abordagem permite alcangar um publico
mais vasto e converté-lo em apoiantes do partido. Logo, os consumidores querem a
espetacularizagdo da politica.

Por ultimo, esta nova era de comunicagdo politica traz desafios e oportunidades. As
oportunidades consistem na capacidade dos partidos se tornarem mais independentes
dos meios de comunicagdo social e conseguirem estabelecer uma relacdo de maior
proximidade com o publico. Os desafios residem em conseguir decifrar a veracidade da
informacdo publicada, ou seja, uma vez que os partidos estdo totalmente independentes
com a internet, podem iludir e enganar o seu publico com informacdo falsa. Este é um
tema que deve ser abordado e aprofundado em futuros artigos.

Conclusao

Em suma, a comunicacdo dos novos partidos veio alterar todo o jogo politico. E para isso,
contribuiram as estratégias praticadas pelos 3 partidos mencionados. Além disso, os
partidos tém de se adaptar aos tempos, e consequentemente, a forma de comunicar para
conseguir atingir o publico pretendido. Foi o caso destes partidos, conseguiram construir
uma comunidade de apoio muito a base das redes sociais.

Por um lado, o artigo pode ajudar a compreender melhor o mundo da comunicagdo na
politica portuguesa, e os motivos do crescimento dos novos partidos. Por outro lado, um
dos lados negativo é ser um artigo cientifico de pouca profundidade, por isso os futuros
artigos terdo de ter mais dados analiticos para obter resultados mais precisos.

A espetacularidade da comunicagdo dos novos partidos politicos nas redes sociais feza
populagdo portuguesa aproximar-se da politica.
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