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Resumo

As marcas de proveniéncia, compreendidas como registros e indicios materiais e simbdlicos
presentes em documentos, sejam imagéticos ou textuais, manifestam-se na literatura de diversas
formas, como ex-libris, carimbos, selos, anotacGes manuscritas, encadernacbes, entre outros.
Entretanto, o conceito de marcas de proveniéncia ainda enfrenta desafios tedricos e conceituais,
especialmente ao extrapolar os limites da Arquivologia e ser discutido em contextos
biblioteconémicos, museoldgicos e historiograficos. Sua compreensdo exige uma abordagem
ampliada, capaz de reconhecer a diversidade de suportes documentais, os diferentes conceitos e
definicGes, bem como os variados contextos informacionais nos quais essas marcas circulam. Este
estudo possui como objetivo principal analisar as perspectivas interdisciplinares do conceito “marcas
de proveniéncia” no ambito da Ciéncia da Informacdo. Diante disso, este estudo se orienta pela
seguinte questdo, como a complexidade das interacGes interdisciplinares do conceito “marcas de
proveniéncia” se apresenta no dominio da Ciéncia da Informacdo. A pesquisa justifica-se pela
relevancia do debate académico a respeito das marcas de proveniéncia. Busca ainda colaborar com
uma visdo contextualizada enriquecedora que carrega consigo uma visdao sociocultural, econdmica
dos itens. Metodologicamente, a pesquisa adota a Analise de Contetdo proposta por Bardin (1977),
visando a sistematiza¢do do conceito de marcas de proveniéncia com base na literatura disponivel na
Base de Dados em Ciéncia da Informacdo (BRAPCI) e na Scientific Electronic Library Online (SCIELO). A
anadlise de 49 publica¢des das bases BRAPCI e SCIELO revelou a natureza interdisciplinar do conceito
de marcas de proveniéncia na Ciéncia da Informagao, destacando sua relagdo com Biblioteconomia,
Arquivologia, Histdria do Livro e Ciéncia da Computacdo (preservacdo digital). As tipologias mais
frequentes, como ex-libris, carimbos e anotagdes manuscritas, refletem a diversidade de vestigios
materiais e simbdlicos, enquanto variagbes terminoldgicas, como "proveniéncia" versus
"procedéncia", desafiam a sistematizagcdo conceitual. A andlise das 49 publica¢cGes revelou que o
conceito de marcas de proveniéncia é explorado na Biblioteconomia e na Arquivologia, com
diferentes abordagens: enquanto a Biblioteconomia destaca os vestigios materiais e a histéria dos
exemplares, a Arquivologia enfoca o respeito a origem. Observou-se, ainda, a existéncia de uma
variedade de tipologias e uma terminologia ampla que dificultam a padronizag¢do conceitual. Além
disso, verifica-se um didlogo crescente com outras areas, como Histéria do Livro, Museologia e
preservacao digital, o que reforca o carater interdisciplinar do tema.
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Por fim, a sistematizacdo conceitual baseada nas dimensdes de intensdo e extensdao mostrou-se uma
estratégia adequada para organizar os enunciados atribuidos ao termo, contribuindo para a
consolidacdo de um vocabuldrio mais coerente e para o fortalecimento da Ciéncia da Informacao
como campo integrador voltado a preservagao e a organizacao dos registros do conhecimento.

Palavras- chave: Marcas de Proveniéncia. Ciéncia da Informacdo. Interdisciplinaridade.
Arquivologia. Biblioteconomia

Abstract

Provenance marks, understood as material and symbolic records and traces present in documents—
whether visual or textual—appear in the literature in various forms, such as ex-libris, stamps, seals,
handwritten notes, bindings, among others. However, the concept of provenance marks still faces
theoretical and conceptual challenges, especially when it goes beyond the boundaries of Archival
Science and is discussed in library, museological, and historiographical contexts. Its understanding
requires a broadened approach capable of recognizing the diversity of documentary supports, the
different concepts and definitions, as well as the varied informational contexts in which these marks
circulate. This study aims to analyze the interdisciplinary perspectives of the concept of “provenance
marks” within the field of Information Science. Accordingly, it is guided by the following research
guestion: how does the complexity of interdisciplinary interactions of the concept “provenance
marks” manifest in the domain of Information Science? The research is justified by the academic
relevance of the debate surrounding provenance marks. It also seeks to contribute with a
contextualized and enriching perspective that incorporates sociocultural and economic dimensions
of the items. Methodologically, the study adopts the Content Analysis approach proposed by Bardin
(1977), aiming to systematize the concept of provenance marks based on literature available in the
Information Science Database (BRAPCI) and the Scientific Electronic Library Online (SCIELO). The
analysis of 49 publications from BRAPCI and SCIELO revealed the interdisciplinary nature of the
concept of provenance marks in Information Science, highlighting its relationship with Library
Science, Archival Science, Book History, and Computer Science (digital preservation). The most
frequent typologies—such as ex-libris, stamps, and handwritten notes—reflect the diversity of
material and symbolic traces, while terminological variations, such as “provenance” versus “origin,”
challenge conceptual systematization. The analysis also showed that the concept of provenance
marks is explored in both Library and Archival Science with distinct approaches: while Library Science
emphasizes material traces and the history of items, Archival Science focuses on respect for origin. A
wide variety of typologies and broad terminology were observed, which complicate conceptual
standardization. Furthermore, there is a growing dialogue with other fields, such as Book History,
Museology, and digital preservation, reinforcing the interdisciplinary nature of the topic. Finally, the
conceptual systematization based on the dimensions of intension and extension proved to be an
effective strategy for organizing the statements attributed to the term, contributing to the
consolidation of a more coherent vocabulary and to the strengthening of Information Science as an
integrative field focused on the preservation and organization of knowledge records.

Keywords: Provenance Marks. Information Science. Interdisciplinarity. Archival Science. Library
Science.

Resumen

Las marcas de procedencia, entendidas como registros e indicios materiales y simbdlicos presentes
en documentos, ya sean visuales o textuales, se manifiestan en la literatura de diversas formas, como
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ex libris, sellos, estampillas, anotaciones manuscritas, encuadernaciones, entre otros. Sin embargo, el
concepto de marcas de procedencia aun enfrenta desafios tedricos y conceptuales, especialmente al
superar los limites de la Archivologia y ser discutido en contextos bibliotecoldgicos, museoldgicos e
historiograficos. Su comprensién exige un enfoque ampliado, capaz de reconocer la diversidad de
soportes documentales, los distintos conceptos y definiciones, asi como los variados contextos
informacionales en los que estas marcas circulan. Este estudio tiene como objetivo principal analizar
las perspectivas interdisciplinarias del concepto “marcas de procedencia” en el ambito de la Ciencia
de la Informacion. En este sentido, se orienta por la siguiente pregunta: écomo se presenta la
complejidad de las interacciones interdisciplinarias del concepto “marcas de procedencia” en el
dominio de la Ciencia de la Informacidn? La investigacion se justifica por la relevancia del debate
académico sobre las marcas de procedencia. Ademds, busca contribuir con una visidn
contextualizada y enriquecedora que incorpora una perspectiva sociocultural y econémica de los
items. Metodoldgicamente, la investigacion adopta el Analisis de Contenido propuesto por Bardin
(1977), con el objetivo de sistematizar el concepto de marcas de procedencia a partir de la literatura
disponible en la Base de Datos en Ciencia de la Informacién (BRAPCI) y en la Scientific Electronic
Library Online (SCIELO). El andlisis de 49 publicaciones de las bases BRAPCI y SCIELO reveld la
naturaleza interdisciplinaria del concepto de marcas de procedencia en la Ciencia de la Informacion,
destacando su relacion con la Bibliotecologia, la Archivologia, la Historia del Libro y la Ciencia de la
Computaciéon (preservacion digital). Las tipologias mas frecuentes, como ex libris, sellos y
anotaciones manuscritas, reflejan la diversidad de vestigios materiales y simbdlicos, mientras que las
variaciones terminolégicas, como “proveniencia” versus “procedencia”, desafian la sistematizacién
conceptual. El andlisis también reveld que el concepto de marcas de procedencia es explorado en la
Bibliotecologia y la Archivologia con enfoques distintos: mientras la Bibliotecologia destaca los
vestigios materiales y la historia de los ejemplares, la Archivologia enfatiza el respeto al origen. Se
observé ademds una variedad de tipologias y una terminologia amplia que dificultan Ia
estandarizacién conceptual. Asimismo, se verifica un didlogo creciente con otras areas, como la
Historia del Libro, la Museologia y la preservacion digital, lo que refuerza el caracter interdisciplinario
del tema. Finalmente, la sistematizacion conceptual basada en las dimensiones de intension y
extensién se mostré como una estrategia adecuada para organizar los enunciados atribuidos al
término, contribuyendo a la consolidacidon de un vocabulario mas coherente y al fortalecimiento de
la Ciencia de la Informacién como campo integrador orientado a la preservacidén y organizacién de
los registros del conocimiento.

Palabras clave: Marcas de procedencia. Ciencia de la Informacion. Interdisciplinariedad. Archivologia.
Bibliotecologia.

1 Introdugao marcas extrinsecas que, por ndo integrarem o

processo de producdo original do item, sdo
adicionadas progressivamente ao longo de sua
trajetdria historica.

Para a autora, além de registrarem a origem
do item, registram também a sua trajetoria,
servindo de fio condutor que assegura o
pertencimento do item a pessoa ou instituicdo
gue o0 marcou, ou o marcou por ultimo.
Constituem, portanto, objetos de estudo
fundamentais para a compreensao
contextualizada e enriquecida da trajetdria
histdrica, social e institucional dos registros do
conhecimento. Ao investigar essas marcas,

As marcas de proveniéncia, compreendidas
como registros e indicios materiais e
simbdlicos presentes em documentos, sejam
imagéticos ou textuais, se apresentam na
literatura de multiplas formas, como ex-libris,
carimbos, selos, anotagdes manuscritas,
encadernagdes, entre outros.

Em complemento a essa definigao, tem-se a
concepgao de Araujo (2022), segundo a qual
essas marcas constituem vestigios dos lugares
por onde uma obra circulou e/ou das pessoas
as quais pertenceu, configurando-se como

X1 Encontro EDICIC Ibérico
10, 11, 12 de novembro de 2025 - Porto - Portugal
Formacao e investigacdo em Ciéncia da Informacdo: Oportunidades e Desafios



torna-se possivel reconstruir narrativas
documentais, refletir a respeito das praticas
de preservagao, circulagdo e propriedade, e
entender como diferentes instituicbes e
individuos se relacionaram com o saber ao
longo do tempo.

Mais do que elementos fisicos, essas marcas
possuem multiplas facetas que, por sua
complexidade, favorecem o didlogo com areas
como a Biblioteconomia, a Histéria, a
Arquivologia, entre outras. Nesse contexto,
Leung (2016) explora a proveniéncia como um
conceito que perpassa por multiplas
disciplinas, incluindo Histéria do Livro,
Biblioteconomia, Arquivologia, Historia da
Arte, Arqueologia e Ciéncia da Computacao,
cada uma com suas proprias interpretacoes.
No entanto, o conceito de marcas de
proveniéncia ainda enfrenta desafios tedéricos
e conceituais, sobretudo quando extrapola o
campo da Arquivologia e passa a ser discutido
em contextos biblioteconémicos,
museoldgicos e historiograficos. Sua
compreensdo demanda uma abordagem
ampliada, que reconheca a multiplicidade de
suportes documentais, 0s diferentes
conceitos, definicbes e o0s contextos
informacionais nos quais estes transitam ou
aos quais pertencem.

E nesse cenario que a Ciéncia da Informacio
(Cl) se apresenta como um campo privilegiado
para a articulagao dessas discussdes. Com seu
foco na produgdo, organizagdo e acesso a
informacdo, este dominio do conhecimento
proporciona certa aproximagdao entre
diferentes saberes que, tradicionalmente,
eram tratados de forma compartimentalizada.
Nesse sentido, a reflexdo tedrica apresentada
neste artigo foi construida a partir de estudos
que exploram o conceito de marcas de
proveniéncia no dominio da Ciéncia da
Informacdo. O artigo tem por objetivo analisar
as perspectivas interdisciplinares do conceito
marcas de proveniéncia no dmbito da Ciéncia
da Informacgao.

Nesse sentido, a discussdo se apoia em
estudos de pesquisadores da area, como
Rodrigues et al. (2020), Silva (2022), Leung
(2016) e Pearson (1994), cujas contribuicOes
oferecem uma analise detalhada a respeito do

conceito, permitindo compreender suas
definicdes,  enunciados, hierarquias e
abordagens, bem como a presenca da
interdisciplinaridade no tratamento das
marcas de proveniéncia, o que indica uma
circulacdo conceitual entre campos distintos
do conhecimento.

Dessa forma, a contextualizacdo do dominio,
associada a percepgao da sistematizacdo das
classificacOes e a representagdo do conceito e
seus enunciados (Dalhberg, 1978), torna-se
fundamental para a compreensdo das
diferentes acepgdes que o termo assume ao
longo do tempo e nas diversas abordagens.
Essa andlise permite, ainda, evidenciar o
posicionamento do conceito no discurso
académico, ao indicar os percursos que vém
sendo seguidos para sua consolidacdo
enguanto objeto de estudo.

Ao mesmo tempo, esse movimento contribui
para o fortalecimento do inventario lexical do
dominio, o qual influencia diretamente os
sentidos atribuidos aos termos, assim como
sua permeabilidade em diversos dominios do
conhecimento e sua interpretagdo nos textos
cientificos produzidos neste dominio do
conhecimento.

Nesse contexto, a sistematizacdo conceitual
das marcas de proveniéncia pode contribuir
para ampliar a compreensdo acerca do tema,
ao facilitar a identificacdo dos sentidos
recorrentes entre os pesquisadores da Ciéncia
da Informagdo. Esse processo tende a
favorecer o aprofundamento das discussoes ja
desenvolvidas e contribui ainda para auxiliar
na inser¢cdo de novos estudiosos nesse
universo académico, tanto em ambito
nacional quanto internacional, o que contribui
para o desenvolvimento tedrico e pratico das
investigacOes relacionadas ao assunto.

Na sequéncia, apresenta-se o delineamento
da pesquisa, com o intuito de explicitar os
procedimentos adotados e tornar claros os
caminhos metodolégicos percorridos ao longo
do estudo.

A andlise das perspectivas interdisciplinares
do conceito de marcas de proveniéncia no
ambito da Ciéncia da Informacdo é o objetivo
central desta pesquisa. Para tanto, busca-se
responder: Como a complexidade das
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interagbes interdisciplinares do conceito
marcas de proveniéncia se apresentam no
dominio da Ciéncia da Informacdo?

A justificativa para a realizacdo desta pesquisa
esta relevancia do debate académico a
respeito das marcas de proveniéncia. Além
disso, a pesquisa pretende oferecer uma visao
contextualizada enriquecedora que carrega
consigo uma visdao sociocultural, econémica
dos itens.

2 Referencial Tedrico

O conceito de marcas de proveniéncia
apresenta vertentes interdisciplinares e pode
ser estudado a partir de uma diversidade de
fundamentos tedricos (Leung, 2016). Nesse
sentido, a literatura da Ciéncia da Informacao,
especialmente na Organizacao do
Conhecimento (OC), oferece contribuicGes
significativas por meio da Teoria do Conceito
(Dahlberg, 1978), que analisa a formagao,
estruturacdo e aplicacdo de conceitos em
diferentes contextos, considerando suas
dimensdes linguisticas e cognitivas.

Sob essa perspectiva, Dahlberg (1978, p. 101)
sustenta que “[...] o conhecimento se fixou
através dos elementos da linguagem”,
assinalando que novos conhecimentos
emergem a medida que novos elementos
linguisticos sdo incorporados, o que os torna
mais claros e comunicaveis. Em complemento,
a autora afirma que “Cada enunciado
verdadeiro representa um elemento do
conceito.” (Dahlberg, 1978, p. 102),
enfatizando, assim, a importancia da
linguagem na elaboragdo dos conceitos. Essas
contribuicdes evidenciam como a linguagem
se articula diretamente com a construgdo
conceitual, influenciando a maneira como o
conhecimento é estruturado e interpretado.
Conforme Dahlberg (1978, p. 105),

A intensdo do conceito é a soma
total das suas caracteristicas. E
também a soma total dos respectivos
conceitos genéricos e das diferencas
especificas ou caracteristicas
especificadoras.

Nesse mesmo sentido, segundo a autora, a
extensdo de um conceito corresponde a
somatdria de outros conceitos mais
especificos que o compdem, o que permite
uma leitura mais aprofundada da natureza e
organizacdao dos elementos informacionais
envolvidos (Dahlberg, 1978).

No ambito da terminologia, Cabré (1999)
reforca a relevancia da linguagem na
formacado de conceitos, destacando que:

Um conceito é um elemento do
pensamento, uma constru¢do mental
que representa uma classe de
objetos. Os conceitos consistem em
uma série de caracteristicas
compartilhadas por uma classe de
objetos individuais. Essas
caracteristicas, que também sdo
conceitos, nos permitem estruturar o
pensamento e comunicar ideias
(Cabré, 1999, p. 42, tradugdo nossa).

Sendo assim, entende-se que os conceitos sdo
organizados em estruturas conceituais nas
quais cada um ocupa um lugar especifico e
adquire valor funcional a medida que o
conhecimento especializado se desenvolve.
Nesse escopo, Cabré (1999) destaca ainda que
0os conceitos sdo compostos por “[...]
conjuntos de caracteristicas inter-relacionadas
que descrevem uma determinada classe de
objetos do mundo real.” (Cabré, 1999, p. 99,
tradugdo nossa). Tal descricdio pode ser
obtida, fundamentalmente, por meio de dois
procedimentos: intensdo e extensdo do
conceito.

A intensdo, procedimento mais
comum tanto na terminologia
quanto na lexicografia geral, consiste
na listagem ordenada, do mais geral
ao mais especifico, de todas as
caracteristicas que descrevem o
conceito. Esse processo ldgico
desenvolve-se do género para a
espécie (Cabré, 1999, p. 99, tradugdo
nossa).

Tal raciocinio da autora destaca a presenca e
influéncia da classificagdo, em especial a
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hierarquizacao e ordenacao das caracteristicas
gue descrevem e compdem os conceitos.

Por outro lado, descrever um conceito com
base na extensdo significa apresentar os
diferentes exemplos ou tipos que fazem parte
desse conceito mais amplo, ou seja, suas
espécies (Cabré, 1999).

A luz dessas consideracdes, observa-se uma
convergéncia entre as abordagens de Cabré
(1999) e Dahlberg (1978), especialmente no
que se refere a distingdo entre intensdo e
extensdo como elementos estruturantes da
definicdo  conceitual. Tal convergéncia
também é reafirmada por Barros (2016, p. 72)
ao afirmar que todo conceito possui duas
dimensdes: "extensdo" e "compreensdo" (ou
"conteldo" e ‘'intensdo"). A “extensdo”
refere-se ao grau de abrangéncia do conceito
em relacdo a varios fendbmenos, enquanto a
“intensdo” diz respeito as caracteristicas que o
constituem.

Nesse sentido, Barros (2016), dialoga
diretamente com a perspectiva de Dahlberg
(1978), ao indicar que a compreensdo
corresponde a intensdo, por meio da qual se
reinem os tracos essenciais que constituem o
conceito; e que a extensdo, por sua vez,
abrange os diversos casos ou manifestagdes
aos quais esse conceito pode ser aplicado.

No contexto das marcas de proveniéncia, por
exemplo, a dimensdo da extensdo incluiria os
diferentes suportes documentais nos quais
essas marcas podem ser identificadas como
fotografias, partituras, livros, manuscritos,
documentos arquivisticos ou museoldgicos,
bem como as diversas tipologias que
pertencem a este universo conceitual. Tal
questdo sera explorada e exemplificada com
mais afinco nas andlises.

J4 a intensdo englobaria aspectos como a
origem, a trajetdria, o uso institucional ou
particular e outras propriedades que atribuem
sentido e valor histérico a esses registros,
compondo uma rede conceitual que articula
diferentes areas do conhecimento.

Dessa forma, as contribuicGes tedricas de
Dahlberg (1978), Cabré (1999) e Barros (2016)
convergem ao evidenciar que a constituicao
dos conceitos, no ambito da Ciéncia da
Informacdo, exige uma atencdo cuidadosa a

linguagem, as propriedades distintivas dos
objetos representados e as relagbes
hierdrquicas e ldgicas que estruturam o
conhecimento.

2.1 As marcas de proveniéncia

As marcas de proveniéncia, conforme Pinheiro
et al. (2023), sdo elementos que podem
evidenciar a procedéncia, a propriedade e a
trajetdria de livros ou documentos por uma
instituicdo, além de evidenciarem as praticas
associadas ao uso desse objeto ao longo do
tempo. Essas marcas incluem tipologias
diversas, tais como, assinaturas, autodgrafos,
carimbos, nomes de antigos proprietarios, ex-
libris, super libros, etiquetas e dedicatorias.
Assim, as marcas de proveniéncia se
estabelecem conceitualmente como uma
heranca registrada intencionalmente em um
exemplar, seja ele imagético, bibliografico ou
documental tornando-o Unico, bem como
perpassado por questdes implicitas e
explicitas, vinculadas ao seu contexto
sociocultural. Entende- se, portanto, que tais
marcas funcionam como testemunhos que
permitem rastrear a histéria de circulagdo e
posse do exemplar, revelando os contextos
institucionais, econdmicos, culturais e
individuais em que esteve inserido, e também
as interagcbes que moldaram sua trajetoria,
contribuindo para a compreensdo de sua
relevancia histdrica e cultural. Nesse processo
de analise,

[...] Permitem, por exemplo, revelar
pensamentos, ideias de seus
proprietarios, por meio da
apreciacao das anotacgdes
manuscritas deixadas no exemplar. E
possivel, ainda, em algumas
circunstancias, perceber nestes
indicios, nuances da vida social e
cultural de uma época (Rodrigues,
Vian, & Teixeira, 2020, p. 10).

Assim, esses vestigios materiais e culturais,
como aponta Silva (2022), refletem praticas
sociais e modos de apropriagao, possibilitando
reconstituir a circulagdo do item, identificar
seus possuidores e compreender os contextos
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histéricos de sua producdo e uso. Ainda
segundo Rodrigues et al. (2020), esses
elementos sdo relevantes para determinar a
procedéncia, ou proveniéncia, de obras raras.

Essa perspectiva também é enfatizada por
Lima, Forte e Moura (2022, p. 3), ao
observarem que:

Seja em bibliotecas, arquivos ou em
um acervo pessoal, por exemplo, as
marcas de  proveniéncia  sdo
importantes porque possibilitam
a reconstrugao de itinerdrios do
livro e sdo responsaveis por
desvendar ambicdes e remontar
memorias (Lima, Forte, & Moura,
2022, p. 3).

Além de sua relevancia para o estudo histérico
e bibliografico das obras, as marcas de
proveniéncia atuam como mecanismos de
rastreamento em casos de disputas ou de
recuperagao de acervos. Como observa Costa
(2022, p. 153), “A observagdo das
caracteristicas biblioldgicas [...] contribuem
sobremaneira para [...] acautelar
inequivocamente a comprovacdo legal da
propriedade (por exemplo, em caso de furto
ou trafico ilicito)”, o que reforga a importancia
do exame fisico minucioso e da descricdo
adequada dessas marcas nos processos de
catalogacdo e preserva¢do documental.

Nesse contexto, também ganham destaque as
marcagdes de impressores, papeleiros,
livreiros e encadernadores, que ampliam a
compreensdao acerca da produgdo e da
circulagao sociocultural e econémica do item,
contribuindo para sua contextualizagdo
histérica.

Expandindo a discussao tedrica do conceito de
marcas de proveniéncia, soma-se a esta o
conceito de interdisciplinaridade que serd
tratado na sec¢do seguinte.

2.2 Ainterdisciplinaridade

A interdisciplinaridade, enquanto conceito e
pratica, tem se consolidado no
desenvolvimento do conhecimento
contemporaneo, bem como sendo

incentivada, no ambito das diversas
disciplinas.

Trata-se de uma abordagem que promove a
articulagdo entre diferentes disciplinas, a fim
de compreender e enfrentar problemas
complexos que ndo podem ser solucionados
de forma isolada por um unico campo do
saber.

Segundo Pombo (2005), a
interdisciplinaridade designaria o espaco
intermedidrio, a posicdo intercalar entre a
simples justaposicdo de disciplinas e a fusdo
total entre elas. Para a autora, esse conceito
revela uma transformacao epistemoldgica em
curso, pois questiona os limites das disciplinas
tradicionais e propde novas formas de
construcdo do conhecimento. A autora, ainda
observa que os diversos prefixos associados
ao termo, como multi-, pluri- e
transdisciplinaridade, compartilham a mesma
raiz: a disciplina. Assim, a interdisciplinaridade
ndo elimina os campos do saber, mas propde
relacBes entre eles, sustentadas por trocas de
saberes.

Complementando essa perspectiva, Santos
Neto, et al. (2017, p. 23) afirmam que

Interdisciplinaridade é uma agdo de
exploracdo cientifica que promove a
inter-relacdo de conhecimentos e
metodologias oriundos de duas ou
mais disciplinas, objetivando
construir ‘novo’ conhecimento que
responda aos anseios cientificos das
areas envolvidas.

Os autores destacam também a dimensdo
ética do trabalho interdisciplinar, que implica
“[...] reconhecer o inacabamento dos objetos
e fendmenos estudados, ter a humildade para
assumi-lo ao outro e, portanto, demonstrar
que necessita do outro” (Santos Neto, et al.,
2017, p. 29).

A articulagdo entre saberes, nesse sentido,
amplia horizontes de andlise, favorece a
constru¢do de solugdes mais integradas.
Assim, reconhecer a importancia do didlogo
entre disciplinas é também reconhecer a
complexidade do mundo contemporaneo e a
necessidade de abordagens mais
colaborativas.
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3 Procedimentos Metodolégicos

A presente proposta de estudo caracteriza-se
como uma pesquisa de natureza bdsica, com o
“[...] propdsito de preencher lacunas no
conhecimento” (Gil, 2017, p. 31). A
abordagem adotada é mista, integrando
métodos qualitativos e quantitativos com o
objetivo de promover uma compreensao mais
ampla e aprofundada do problema
investigado. Nesse contexto, conforme
argumentam Creswell e Clark (2018), a
pesquisa de abordagem mista, enquanto
método, concentra-se na coleta, andlise e
integracdo de dados tanto quantitativos
guanto qualitativos em um unico estudo ou
em uma série de estudos. Este delineamento
também se apoia em bases bibliograficas a fim
de compor e estruturar a sua coleta,
contribuindo também para a sustentacao
tedrica as andlises e interpretacdes dos dados
obtidos ao longo da pesquisa.

A premissa central dessa abordagem é que a
combina¢do das metodologias quantitativa e
qualitativa proporciona uma compreensdo
mais abrangente. Assim, o método cientifico
assegura a validade das conclusdes,
integrando andlise qualitativa, focada na
interpretacdo de significados, e quantitativa,
centrada na mensuragdo de variaveis.

O delineamento das a¢des metodoldgicas estd
vinculado a Analise de Conteldo, conforme
proposta por Bardin (1977 e 2016).

Bardin (2016, p. 46) define a Andlise de
Conteldo como

[...] um conjunto de técnicas de
andlises das comunica¢des visando
obter por procedimentos
sistematicos e objetivos de descrigao
do conteddo das mensagens
indicadores (quantitativos ou ndo)
que permitem a inferéncia de

conhecimentos relativos as
condicdes de producdo/recepcio
(variaveis inferidas) dessas
mensagens.

Partindo desta estrutura, tem-se em destaque
qgue o processo desenvolveu- se em trés fases

principais, conforme proposto por Bardin
(2016) e evidenciado na Imagem 1.

Imagem 1 - Desenvolvimento da Analise de
Conteudo
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Fonte: Bardin (1977, p. 102)

Assim tem-se a primeira etapa: a pré-analise.
Esta fase envolve a organizagao inicial do
material, ou seja, a busca estratégica de
materiais bibliograficos e a realizagdo da
“leitura flutuante” para identificar a relevancia
e pertinéncia dos documentos (Bardin, 2016).
Foram selecionados artigos nas bases BRAPCI
e SCIELO, formando o corpus da pesquisa com
base em critérios de inclusdo e exclusdo
relacionados ao tema das marcas de
proveniéncia.

Assim, o foco deste estudo se estabeleceu na
sistematizacdo do conceito de marcas de
proveniéncia, a partir da literatura presente
no dominio da Ciéncia da Informacao.

A coleta resultou em 91 artigos das bases
BRAPCI e SCIELO que foram selecionados a
partir  dos  descritores  "marcas de
proveniéncia",  “provenance  marks” e
“provenance mark” sem corte temporal.
Foram excluidas publicages repetidas ou que
ndo apresentavam didlogo com a temdtica.
Assim, compdem o corpus de andlise 49
publicagdes.

A segunda etapa é exposta por Bardin (2016)
como exploracdao do material. Nessa etapa,
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procedeu-se a codificacdo e categorizacdo dos
dados, identificando definicdes, variacoes
conceituais, aplicacOes e interagoes
interdisciplinares do conceito de marcas de
proveniéncia. Segundo Bardin (2016, p. 147)

A categorizagdo é uma operagdo de
classificacao de elementos
constitutivos de um conjunto, por
diferenciagcdo e, seguidamente, por
reagrupamento segundo o género
(analogia), com 0s critérios
previamente definidos.

Por fim a terceira etapa caracterizada por
Bardin  (2016) como tratamento dos
resultados e interpreta¢do. Esta fase consistiu
na analise do desenvolvimento
epistemolégico do conceito de marcas de
proveniéncia no ambito da Ciéncia da
Informacdo, comparando seus usos e
contextos. Bardin (2016, p. 165) destaca que a
interpretagdo envolve

[...] apoiar-se nos elementos
constitutivos do mecanismo cldssico
da comunicagdo: por um lado, a
mensagem (significacdo e cddigo) e
seu suporte ou canal, por outro, o
emissor e o receptor enquanto polos
de inferéncia propriamente ditos.

Portanto, essa abordagem qualiquantitativa
busca a organizacdao sistematica dos dados,
possibilitando a identificagdo de padrdes,
divergéncias e contribui¢cdes interdisciplinares,
além de oferecer uma base para a reflexao
tedrica e pratica acerca do conceito.

Para melhor Vvisualizacgdo do percurso
metodolégico, apresenta-se a seguir um
quadro sintético das etapas da Andlise de
Conteudo utilizadas nesta pesquisa.

Quadro 2: A¢oes metodoldgicas

Procedimentos metodoldgicos com base em Bardin
(1977): pré-anadlise, exploragdio do material e
tratamento dos resultados.

Pré-analise: Levantamento bibliografico e formagao
do corpus.

Exploragdo do | Categorizagdo e codificagdo de
material definigdes, variagbes conceituais,
divergéncias, aplicagdes e

interagdes interdisciplinares do
termo marcas de proveniéncia.

Tratamento dos | Andlise do desenvolvimento
resultados epistemoldgico do conceito na Cl
comparando seus usos.

Fonte: Elaboragdo prdpria (2025).

Assim, esta reflexdo busca oferecer primeiras
aproximacdes no que se refere aos desafios
conectados ao conceito de marcas de
proveniéncia, propondo um didlogo entre os
campos envolvidos.

4 Analises dos resultados

Destacam-se os resultados obtidos a partir da
acdo intencional de identificacdo e
agrupamento, no corpus de anadlise, da
definicdo do conceito de marcas de
proveniéncia. Tal acdo esta exposta no
Quadro 3.

Quadro 3: Refinamento dos dados.

Quantidade de
publicacdes

Excluidos (repetidos e ndo 42
pertencente a tematica)
Sem definigdo do conceito por 43
parte dos autores
Definidos a partir da 4
Biblioteconomia
Definidos a partir do Principio da 2
Proveniéncia/ Arquivologia

Resultado Total: 91 publicacGes

Fonte: Elaborada pelas autoras (2025).

Os resultados apresentados a partir do
Quadro 3 indicam que o conceito de marcas
de proveniéncia esta vinculado a
Biblioteconomia e Arquivologia,
especialmente no Brasil, destacando sua
interdisciplinaridade epistemoldgica.

A seguir, o Quadro 4 sintetiza os conceitos
identificados no corpus de analise.

Quadro 4: Conceitos identificados no corpus de
analise.

Artigo Defini¢do

Silva, R. C. (2022). As | As marcas de proveniéncia
marcas de proveniéncia | sdo elementos que
da colegdo Celso Cunha: | permitem estabelecer o
uma andlise preliminar | itinerario geografico e
(2022) intelectual das publicagGes.
Identificar a quem
pertenceu o livro, seus
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leitores, contextualizar no
tempo e no espago O seu
proprietario. (Silva, 2022, p.
872)

Araljo, J. M. G. (2022).
Carimbo, sim: o carimbo
como um aliado da
seguranga em colegOes
especiais.

Dessa forma, é possivel
compreender que marcas de
proveniéncia sdo vestigios
dos lugares por onde uma
obra passou efou das
pessoas a quem pertenceu,
e sdo marcas extrinsecas —
que ndo fazem parte da
produgdo do item, sendo
adicionadas no decorrer da

vida do mesmo. Elas
registram n3ao apenas a
origem do item, mas

também a sua trajetoria,
servindo para assegurar o
pertencimento do item a
pessoa ou instituicdo que o
marcou, ou O marcou por

ultimo. (Aradjo, 2022, p.
571)

Marcas de propriedade
entendidas como “I..]
carimbo, etiqueta, selo
branco ou outro distintivo,
que identifica um

documento como pertenga
de um determinado
particular ou instituicdo.
Marca de Posse. [...]". (Faria
& Pericdo, 2008, p. 804)

Ferreira, F. A. . (2022).
Brasilidade, indigenismo
e identidade visual: capas
e folhas de guarda como
marca de proveniéncia
no Itamaraty (1920 -
1930). PontodeAcesso, 1
6(3), 341-364.
https://doi.org/10.9771/
rpa.v16i3.52313

As marcas de proveniéncia
podem ser entendidas como
diferentes tipos de
elementos que denotem
origem ou posse de um
documento, seja arquivistico
ou bibliografico. Porém, eles
sdo capazes de expressar as
diferentes formas de uso
pela qual tal documento
passou, assim como sua
trajetoria e significado social
(Pearson, 2008)

Bastos, A. W. B. ., Nunes
,J. V.., Filgueiras, L. M.,
& Lima, T.C.B.de.
(2022). As dedicatorias
manuscritas na colegdo
bibliografica de ciccillo
matarazzo: um estudo de
caso biblioteca acervos
especiais da universidade
de

fortaleza. PontodeAcesso
, 16(3), 440-466.
https://doi.org/10.9771/
rpa.v16i3.52319

marcas de
sdo

“I...]
proveniéncia
consideradas indicios
que podem colaborar para a
construgdo de uma narrativa
historica de determinado
exemplar”. (Azevedo &
Loureiro, 2019)

Santos, C. R., Tramontini,
V. R. P., & Albuquerque,
A. C. (2024).
Caleidoscopio tedrico:
uma aproximagao tedrica
acerca das marcas de
proveniéncia no contexto
da organizagao do
conhecimento

As marcas de proveniéncia
sdo elementos fundamentais
para revelar o trajeto
geografico e intelectual das
publicagdes, possibilitando a
identificacdo de seus donos
e leitores, e
contextualizando-os
temporal e espacialmente.
(Silva, 2022)

“O principio da proveniéncia
é um dos marcos mais
importantes na prética e

na teoria arquivistica desde
0 momento em que O seu
estabelecimento
fundamentou a dimensdo
cientifica da disciplina
arquivistica no século XIX.
Desde entdo, a proveniéncia
e o contexto documental
tém apoiado a

organizagao do
conhecimento  arquivistico
(especialmente através de
procedimentos de
classificagdo e descrigdo)”.
(Tognoli & Guimaraes, 2019,
p. 558, tradugdo nossa)

Vieira, S. P., Tavares, K.
R., & Azevedo, R. L

(2022). Marcas de
proveniéncia como
instrumento de

identidade de colegées
especiais: a formagdo da

colegio  COLTED na
Biblioteca Central da
UFPE

[..] embora o Principio da
Proveniéncia enfatize a
ordem original do
documento, este trabalho se
pauta apenas da ideia
contida na reunido de itens
que provém de uma mesma
origem, e utiliza dos
conceitos de marcas de
proveniéncia amplamente
discutido em meio
biblioteconémico (Vieira,
Tavares & Azevedo, 2022, p.
780).

Fonte: Dados da Pesquisa (2025).
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No corpus de andlise, os autores
fundamentam-se nas definigdes de Silva
(2022), Araujo (2022), Pearson (2008) e Faria
& Pericdo (2008) para conceituar “marcas de
proveniéncia” em suas publicacdes no ambito
da Ciéncia da Informacdo. Contudo, Azevedo
& Loureiro (2019), embora relevantes para a
conceituacdo, ndo foram mapeados durante a
coleta, pois o termo marcas de proveniéncia
ndo se apresenta nas palavras-chave nem no
titulo do artigo, o que impossibilitou a sua
identificacdo. Essas referéncias evidenciam a
importancia dos autores citados e suas
contribuicdes tedricas para o entendimento
do conceito.

Dessa forma, os suportes tedricos, sejam
provenientes de periddicos cientificos ou de

obras de referéncia, como dicionarios
evidenciam a diversidade terminolégica
observada nas analises. Tais variacdes

destacam, por si s6, o desafio para a
sistematizacdao e o entendimento do conceito
de marcas de proveniéncia.

Evidencia-se ainda o uso da definicdo do
conceito de marcas de propriedade presente
na obra “Dicionario do livro: da escrita ao livro
eletronico.” de Faria e Pericdo (2008), como
referéncia para a compreensdo de marcas de
proveniéncia.

Nesse contexto, observa-se também a
articulagdo com a Arquivologia por meio do
Principio da Proveniéncia definido como “[...]
principio fundamental segundo o qual os
arquivos de uma determinada procedéncia
ndo deve ser misturados aos de outra [...]”
(Faria & Pericdo, 2008, p. 997).

Assim, ha estudos que estabelecem conexdes
entre as marcas de proveniéncia bibliograficas
e o Principio da Proveniéncia arquivistica,
evidenciando como ambos os referenciais
contribuem para a preservagao do contexto
de producao e da autenticidade dos registros
(Faria & Pericdo, 2008, p. 1015).

No campo da Biblioteconomia, em especial no
que se refere aos curriculos, essa concepgdo é
igualmente relevante. Conforme observa
Moraes (2020, p. 24),

A insergao de disciplinas
interdisciplinares em  quaisquer
curriculos é uma busca de religar os
saberes, tendo em vistas ligar as
diferentes 4reas de conhecimentos a

fim de superar o pensar
fragmentado.
A Biblioteconomia, enquanto campo do

conhecimento que se relaciona com multiplas
areas por meio de sua pratica, ndo poderia
adotar um curriculo “ensimesmado”, pois tal
postura limitaria sua atuacdo, que é, por
esséncia, interdisciplinar. (Moraes, 2020)

Dessa forma, Moraes (2020) evidencia que a
interdisciplinaridade se apresenta como uma
estratégia metodoldégica e como uma
necessidade epistemoldgica para a Ciéncia da
Informagao, que lida com  objetos
multifacetados, inseridos em contextos
histéricos, sociais, culturais e tecnoldgicos
diversos.

Assim, destaca-se a interdisciplinaridade entre
Arquivologia e Biblioteconomia e a
interrelagdo colaborativa, a qual contribui
para preservar o contexto e a autenticidade
dos itens.

Leung (2016) amplia a discussdo, conectando
proveniéncia a preservacdo digital. Em The
Journey of Books, a autora define proveniéncia
como “[...] propriedade de livros, incluindo
marcas dos proprietdrios e outras evidéncias
contextuais [...]” (Leung, 2016, p. 45, citando
Pearson, 1994), enfatizando o uso de
metadados digitais para documentar a histéria
de acervos. Almeida et al. (2022, p. 12)
destacam a importancia do campo 500 do
MARC 21 para as notas de marcas de
proveniéncia, integrando-as aos metadados
bibliograficos. Além disso, Sousa, et al. (2023,
p. 29) afirmam que a Biblioteconomia valoriza
a proveniéncia ao analisar os vestigios
deixados por proprietarios e outros individuos
gue interagiram com o exemplar.

Aprofundando a prospec¢do, com base no
corpus de andlise e sua intersecgdo com o
referencial tedrico, em especial Dahlberg,
(1978), Cabré, (1999) e Barros, (2016) destaca-
se a complexidade do conceito de marcas de
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proveniéncia no ambito da Ciéncia da
Informacado, estruturado pelas dimensdes de
intensao e extensao.

As caracteristicas que compdem a intensao do
conceito de marcas de proveniéncia refletem
sua funcdo como testemunhos materiais e
simbdlicos da histéria de um documento. A
origem, relacionada ao contexto de producdo
do item, permite identificar quem o criou ou
de onde ele provém, como selos de editores
ou marcas de livreiros. A trajetdria abrange a
circulacdo do documento, evidenciada por
elementos como dedicatdrias, assinaturas ou
carimbos que registram passagens por
diferentes proprietarios ou instituicdes. O uso,
seja institucional (como em bibliotecas ou
arquivos) ou particular (como anotacdes
pessoais), revela praticas sociais e culturais de
apropriacdo, enquanto o valor histérico,
destacado por elementos como ex-libris ou
super libros, conecta o documento a contextos
histéricos e culturais especificos. Essas
caracteristicas, conforme apontado por Lopes
et al. (2020), formam uma rede conceitual que
integra Biblioteconomia, Arquivologia e outras

disciplinas, como Histéria do Livro e
preservacao digital, reforcando a
interdisciplinaridade epistemoldgica do
conceito.

No que se refere a extensdo do conceito
elenca-se uma ampla variedade de suportes
documentais, bibliograficos e tipologias que
manifestam e materializam as marcas de
proveniéncia. Nos suportes, destacam-se
livros, manuscritos, partituras, documentos
arquivisticos, museoldgicos, imagéticos entre
outros cada um com particularidades que
influenciam o tipo de marca de proveniéncia.

As tipologias identificadas no corpus de
andlise foram, em especial, aglutinadas por
Santos, Tramontini e Albuquerque (2024), e
incluem:

Ex-libris/ex-libro, carimbos, etiquetas,
anotacdes, dedicatorias, assinaturas,
autografos, inscricdes, super libris/super

libros, marcas de propriedade/proprietario,
ex-dono/donus, marginalia, marcas de posse,
elementos de encadernacdo/encadernadores,

marcas de  proveniéncia  bibliografica,
selos/selos brancos, folhas de guarda, marcas
de leitura, marcas d’agua, correcles
ortograficas/tipograficas, bolsos/bolsos de

empréstimo, simbolos heraldicos/marcas
herdldicas, procedéncia, marcas de uso,
fichas, notas, monogramas, marcas

topograficas (sistema numeérico), marcas do
tempo, marcas de fogo, marcas de censura,
marca do editor (logomarca), marcas de

prateleira (sistema de notacdo CDD e
Cutter/nimeros de registro), manuscritos,
livreiros, lemas, leitores, indicacoOes

manuscritas/datadas/referentes as remessas
de encadernacdo, ilustracdes manuscritas,

folnas de rosto, emblemas, edicOes
numeradas, desenhos, comentédrios e
adesivos.

Essas tipologias, conforme Pinheiro et al.
(2023), refletem a diversidade de vestigios
materiais e simbdlicos que compdem o
conceito. Evidenciando para além disso a sua
diversidade bem como a sua riqueza.

Na Biblioteconomia, ex-libris e carimbos sdo
associados a posse institucional, enquanto
anotagdes e marginalia revelam praticas de
leitura individual, como apontado por Silva
(2022). Na Arquivologia, selos e fichas
reforcam a autenticidade e a ordem original
dos arquivos, alinhando-se ao Principio da
Proveniéncia (Faria & Pericdo, 2008).
Elementos como simbolos herdldicos e marcas
de censura conectam o conceito a Histéria e a
Museologia, enquanto marcas de prateleira e
metadados digitais, como os registrados no
campo 500 do MARC 21 (Almeida et al., 2022),
dialogam com a preservacdo digital, conforme
proposto por Leung (2016).

A intersecgdo entre o corpus de andlise e o
referencial tedrico destaca a
interdisciplinaridade do conceito de marcas de
proveniéncia. Na Biblioteconomia, as marcas
sdao valorizadas pela individualidade dos
exemplares, enfatizando posse e circulagdo
(Sousa et al., 2023). Na Arquivologia, o foco
esta na preservacgdo do contexto de producdo,
respeitando a ordem original vinculado a
génese documental (Faria & Pericdo, 2008).
Leung (2016) amplia a discussdo ao conectar
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as marcas a preservacao digital, destacando o
uso de metadados para rastrear a trajetdria de
acervos. Essa multiplicidade de perspectivas,
embora enriquega o conceito, gera desafios a
sua sistematizacdo, devido as variagOes
terminoldgicas, como "proveniéncia" versus
"procedéncia", e a diversidade de tipologias.
Conforme Cabré (1999), a sistematizacdo
exige uma ordenacdo clara das caracteristicas
(intensdo) e exemplos (extensdo), o que
sugere a necessidade de um vocabuldrio
controlado para unificar o conceito na Ciéncia
da Informacao.

Nesse contexto, a proposta de Vian, Silva e
Rodrigues (2021) para a criagdo de um
glossario tipoldgico ilustrado de marcas de
proveniéncia no ambito da Biblioteconomia é
particularmente relevante. As autoras
destacam que, ao estudar o conceito de
"proveniéncia" em areas como Museologia,
Arquivologia, Arqueologia, Ciéncia da
Computacao e, sobretudo, na Biblioteconomia
de cole¢Bes especiais e livros raros, observa-
se uma caréncia de recursos e fontes no Brasil
gue auxiliem os profissionais da informacdo. A
criagdo de um glossario em acesso aberto,
com conceitos, correlagdbes e exemplos
ilustrados, responde diretamente a essa
lacuna, promovendo a padronizacdo da
terminologia técnica e facilitando a
compreensao do conceito.

O vocabuldrio controlado proposto por Vian,
Silva e Rodrigues (2021) organiza as
caracteristicas e exemplos das marcas de
proveniéncia e contribui para delimitar as
variagdes terminoldgicas, oferecendo uma
base comum para profissionais de diferentes
areas. Ao disponibilizar um recurso acessivel e
ilustrado, o glossdrio fortalece a
interdisciplinaridade, permitindo que
bibliotecarios, arquivistas e outros
profissionais da Ciéncia da Informacgdo
compartilhem uma linguagem unificada,
essencial para a pesquisa, catalogacdo e
preservacao de acervos.

Por fim, os resultados indicam que as marcas
de proveniéncia, em seu intensdo, articulam
caracteristicas que conferem sentido histdrico
e cultural, enquanto, em sua extensao,

abrangem uma vasta gama de suportes e
tipologias que refletem praticas sociais,
institucionais, econdbmicas e culturais. Essa
dualidade reforca o papel da Ciéncia da
Informagdo como um campo privilegiado para
integrar saberes e promover a padronizagao
conceitual, contribuindo para a preservacao e
o estudo dos registros do conhecimento.

5 Consideragdes Finais

A analise de 49 publica¢Ges das bases BRAPCI
e SCIELO revelou a natureza interdisciplinar do
conceito de marcas de proveniéncia na Ciéncia
da Informacgdo, destacando sua relagdo com
Biblioteconomia, Arquivologia, Histéria do
Livro e Ciéncia da Computagdo (preservagao
digital). As tipologias mais frequentes, como
ex-libris, carimbos e anotacGes manuscritas,
refletem a diversidade de vestigios materiais e
simbdlicos, enguanto variacoes
terminolégicas, como "proveniéncia" versus
"procedéncia", desafiam a sistematizacdo
conceitual.

Na Biblioteconomia, o conceito enfatiza a
individualidade dos exemplares, evidenciando
posse e circulagdo (Sousa et al., 2023),
enquanto na Arquivologia, alinha-se ao
Principio da Proveniéncia, que preserva a
ordem original e a autenticidade dos registros
(Faria & Pericdo, 2008). Leung (2016) amplia o
debate ao vincular as marcas a preservacgao
digital, destacando o uso de metadados. Esses
resultados reforcam a relevancia da Ciéncia da
Informagdo como um campo integrador, capaz
de articular saberes voltados a organizacdo e
preservacao do conhecimento.

A proposta de um vocabuldrio controlado,
como sugerido por Vian, Silva e Rodrigues
(2021), emerge como uma solugdo para
unificar terminologias e facilitar a pesquisa e a
catalogacdo, promovendo avangos tedricos e
praticos na gestao de acervos.

Em resumo, a Ciéncia da Informag¢do fomenta,
em suas pesquisas, o compartilhamento de
questdes conceituais relacionadas as marcas
de proveniéncia. Tais questSes se mostram
relevantes para estudos futuros pois, mais do
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gue um conceito, marcas de proveniéncia
carregam  consigo um  potencial de
contextualizagdo e compreensdo dos registros
do conhecimento do dmbito informacional.
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