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Eixo: Perspectivas Epistemoldgicas

1 Introducao

O fendbmeno das fake news consolidou-se
como uma das principais expressdoes da
desordem informacional contemporanea,
impactando de forma profunda e transversal
as dinamicas sociais, politicas e cognitivas da
cultura digital (Wardle & Derakhshan, 2017).
Em contextos marcados por polariza¢cdes
ideoldgicas, crises sanitarias e transformacdes
tecnoldgicas aceleradas, a circulagcdo de
conteudos falsos ou manipulados tornou-se
um dos grandes desafios para a democracia, o
debate publico e a producdo de
conhecimento. A pandemia da COVID-19, por
exemplo, evidenciou como a desinformacao
pode comprometer politicas de saude publica,
gerar hesitagcdo vacinal e alimentar teorias
conspiratdrias que desestabilizam instituicGes
(Melo et al., 2021; Cinelli et al., 2020). Da
mesma forma, processos eleitorais no Brasil,
nos Estados Unidos e em paises da Europa
foram  marcados por campanhas de
desinformacdo que mobilizam afetos e
deslegitimam adversarios politicos (Tucker et
al., 2018; Arnaudo, 2017).

Fake news, termo popularizado para designar
noticias falsas, fabricadas deliberadamente
para enganar ou manipular o publico — sdo

geralmente veiculadas com aparéncia de
veracidade, mas carecem de comprovacao
factual ou evidéncia empirica. Ja a
desinformacao refere-se a um fen6meno mais
amplo, que envolve n3o apenas a criagdo, mas
também a disseminacdo intencional ou
acidental de informacGes falsas, enganosas ou
fora de contexto, com o potencial de causar
danos individuais ou coletivos. Ambas as
expressGes fazem parte de um ecossistema
comunicacional em que a verdade factual cede
espaco a eficacia simbdlica e a ressonancia
emocional dos discursos.

Nos ultimos anos, a emergéncia de tecnologias
de inteligéncia artificial generativa, como
deepfakes e modelos de linguagem capazes de
simular discursos humanos, introduziu uma
nova camada de complexidade ao ecossistema
informacional. Essas ferramentas
potencializam a criacdo automatizada de
noticias falsas, dificultam a verificacdo de
conteudos e desafiam os limites entre o real e
o fabricado (Weidinger et al., 2021). A
abundancia de informacdo, somada a ldgica
algoritmica das plataformas digitais, cria um
cendrio de infoxicacdo e de competicdo
simbdlica, no qual a verdade factual é
frequentemente substituida por narrativas
emocionalmente convincentes.
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Diante desse cenario, este trabalho propéGe
uma analise interdisciplinar das fake news,
articulando dois campos do saber: a Ciéncia da
Informacdo e a Psicologia Social. A primeira
volta-se para a compreensdo dos fluxos
informacionais, suas media¢Ges, disputas e
impactos sociais, reconhecendo que os
processos de producdo, circulagdo e
apropriagao da informacdo estdo cada vez
mais atravessados por dinamicas sociotécnicas
e culturais complexas; a segunda,
especialmente por meio da Teoria das
Representacées Sociais, permite analisar como
determinadas informacgdes sdo internalizadas
pelos sujeitos, transformando-se em crencas,
atitudes e comportamentos (Moscovici, 1978;
Jodelet, 2001). O entrelagamento dessas duas
areas oferece um aporte tedérico-metodoldgico
para a compreensdao da desinformacao,
consequéncia da disseminac¢do de fake news,
como fend6meno ndo apenas comunicacional,
mas também cognitivo e afetivo.

Na Ciéncia da Informacdo, a informacdo é
compreendida como um processo relacional
que envolve tanto o emissor quanto o
receptor, sendo filtrada pela subjetividade,
pelas experiéncias prévias e pelo contexto
sociocultural de cada individuo (Demo, 2000b;
Capurro, 2007). J4 no campo da Psicologia
Social, as representagdes sociais sdo definidas
como processos simbdlicos por meio dos quais
individuos e grupos atribuem significados ao
mundo, reconfigurando o real de acordo com
suas referéncias culturais e afetivas (Abric,
1998a). Assim, compreender como as fake
news sdo interpretadas, ressignificadas e
apropriadas exige uma analise que va além do
conteddo em si e examine os contextos e os
sentidos que os sujeitos constroem a partir
dessas informacoes.

Este estudo toma como objeto empirico a
produtora de conteudo Brasil Paralelo,
fundada em 2016 e marcada por uma atuacao
ideoldgica conservadora, voltada a
reinterpretacdo da histéria, da ciéncia e da
politica brasileira a partir de uma perspectiva
revisionista. A escolha dessa produtora se
justifica por sua crescente influéncia nas redes

sociais digitais, seu alcance em escolas por
meio de cursos e videoaulas, e pela recorrente
veiculacdo de conteddos que deslegitimam
saberes cientificos e instituicoes democraticas
(Dias, 2019). Além disso, a Brasil Paralelo
representa um exemplo concreto de como
estratégias narrativas e recursos audiovisuais
sdo utilizados para construir discursos que
operam no campo da desinformacao,
especialmente ao tratar de temas psicoldgicos,
emocionais e comportamentais.

A partir desse recorte, a pesquisa questiona:
quais os impactos das fake news nas dinamicas
informacionais relacionadas a formacdo do
pensamento social, e de que forma a Ciéncia
da Informacdo e a Psicologia Social podem
contribuir para a compreensao desses efeitos?
Trata-se, portanto, de investigar como os
conteudos da Brasil Paralelo, sob o rétulo de
“educativos” ou “formativos”, mobilizam
representacdes sociais que contribuem para a
simplificagdo de conceitos complexos, a
polarizacdo simbdlica e a produgdo de sentido
em torno de valores, crencas e identidades.

O objetivo geral deste estudo é analisar, a
partir de uma abordagem interdisciplinar
entre a Ciéncia da Informacdo e a Psicologia
Social, as estratégias informacionais de
producdo e disseminacdo de fake news em
conteudos da Brasil Paralelo relacionados a
psicologia. Como objetivos especificos,
propde-se: (@) mapear as estratégias
discursivas utilizadas na construcdo de
sentidos nos conteldos analisados; (b)
identificar representa¢des sociais mobilizadas
nos textos selecionados; e (c) discutir os
impactos dessas estratégias na construgao do
pensamento social e na percepgdo de temas
ligados a subjetividade humana.

O estudo parte da premissa de que a
desinformacao, especialmente guando
travestida de contetudo formativo, atua como
mecanismo de disputa simbdlica e de
construcdo de hegemonias cognitivas. Por isso,
torna-se  essencial analisar como tais
conteudos sdo estruturados, quais sentidos
produzem e como impactam os processos de
formacdo subjetiva e coletiva. Ao integrar
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aportes da Ciéncia da Informacdo e da
Psicologia Social, o presente trabalho busca
contribuir para o avanco de uma leitura critica
e interdisciplinar da desinformacdo, com vistas
a promoc¢do de prdticas mais éticas,
democraticas e reflexivas no campo da
comunicagdo publica e da educagdo
informacional.

2 Referencial Teérico

As fake news, enquanto fenémenos
informacionais da cultura digital, exigem uma
abordagem critica e interdisciplinar. Van Dijck,
Poell e De Wall (2018) destacam a
plataformizacdo da sociedade e a influéncia
dos algoritmos na visibilidade dos contetdos,
aspecto aprofundado por Bucher (2018) e
Crawford (2021). A teoria das representagdes
sociais de Moscovici (1978) contribui para
entender como essas informacbes sdo
internalizadas socialmente, enquanto a Ciéncia
da Informacgédo, como aponta Schneider (2018),
permite analisar os dispositivos que sustentam
a desinformacdao e propor estratégias de
educacao critica para enfrenta-la.

2.1 A desinformagdo no ecossistema digital:
estrutura sociotécnica, algoritmos e
espetaculo

O fendbmeno das fake news tem ganhado
notoriedade no debate académico e social
contemporaneo, especialmente pelo seu
impacto nas esferas politica, sanitaria e
cultural. As fake news, ou noticias falsas,
podem ser compreendidas como conteudos
produzidos deliberadamente para enganar,
manipular ou confundir, geralmente
apresentando-se como se fossem informacgdes
legitimas oriundas de fontes confidveis (Avila,
2019). Trata-se, portanto, de uma forma
intencional de distor¢cdo informacional, que
busca afetar crengas, atitudes  ou
comportamentos individuais e coletivos por
meio da aparéncia de veracidade.

No entanto, é importante distinguir fake news
de outros fendmenos correlatos dentro do que
se convencionou chamar de “desordem

informacional”. Nesse contexto, Wardle e
Derakhshan (2017) propGem uma tipologia
que diferencia a misinformation (informacdo
falsa compartilhada sem intencdo de causar
dano), da disinformation (informacdo falsa
criada e compartilhada com o objetivo
explicito de causar dano) e da malinformation
(informacdo baseada na realidade, mas
utilizada fora de contexto ou de forma
maliciosa). A desinformacgdo, portanto, é uma
categoria mais abrangente do que as fake
news e inclui diversos tipos de conteudo
enganosos, manipulados ou fora de contexto,
qgue circulam com ou sem intencdo de causar
prejuizo.

Além disso, no campo da Ciéncia da
Informacao, pesquisadores como Avila (2019)
destacam que a desinformacao representa um
desafio contemporaneo para a mediacao do
conhecimento, uma vez que rompe com 0s
principios  tradicionais de  autoridade,
autenticidade e confiabilidade da informacéao.
Nesse sentido, o combate as fake news e a
desinformacdo nao se limita a checagem de
fatos, mas envolve o fortalecimento da
competéncia  critica informacional, da
educacdo mididtica e da construgdo de
ambientes sociotécnicos mais transparentes e
éticos.

As fake news inserem-se em um contexto
maior de desordem informacional (Wardle &
Derakhshan, 2017), no qual informacdes
imprecisas, enganosas ou fabricadas sdo
disseminadas com alta velocidade e amplo
alcance, particularmente nas plataformas
digitais. Essa desordem  tem sido
especialmente notdvel em eventos de escala
global, como as elei¢des presidenciais dos
Estados Unidos em 2016, que revelaram o uso
massivo de desinformagao para manipulac¢ao
de eleitores (Allcott & Gentzkow, 2017), ou
ainda durante a pandemia de COVID-19,
quando a circulagdo de informagdes falsas
sobre vacinas, tratamentos e medidas
sanitarias comprometeu politicas publicas e
colocou vidas em risco (Cinelli et al., 2020).

Esses episddios evidenciam como a
desinformacdo se manifesta em contextos de
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alta complexidade comunicacional e
tecnoldgica, nos quais o avanc¢o da automacao
e da inteligéncia artificial generativa ampliam
ainda mais os desafios para o discernimento
entre o real e o falso. O surgimento de
conteudos hiper-realistas — como videos
deepfake ou textos automatizados — dificulta
essa distin¢do, configurando o que Baudrillard
(1991) denominou “hiper-realidade”. Dessa
forma, fica claro que a desinformagdo
ultrapassa a simples questdo do conteudo,
revelando-se como uma estrutura sociotécnica
complexa, que envolve uma rede de praticas
comunicacionais entrelacadas.

Nesse cendrio, o conceito de plataformizacao
torna-se fundamental para compreender os
mecanismos que sustentam a circulagdo dessa
desinformacdo. Van Dijck, Poell e De Waal
(2018) destacam que plataformas digitais
como YouTube, Twitter (X) e Facebook operam
sob uma ldgica prépria, na qual a circulagdo de
informacGes, dados e interacbGes sociais é
organizada por critérios algoritmicos. Essas
regras automaticas, pautadas por relevancia,
viralidade e engajamento, tendem a favorecer
conteudos sensacionalistas e polarizadores.

Portanto, ao analisar o fenbmeno das fake
news, torna-se imprescindivel reconhecer o
papel dos algoritmos e das plataformas digitais
ndo apenas como canais neutros de
transmissdo, mas como agentes ativos na
constituicdo e amplificacdo de informacdes,
muitas vezes reforcando bolhas cognitivas e
polarizacdes. Essa perspectiva amplia a
compreensdo da desinformacdo, integrando
aspectos técnicos, sociais e politicos que
atuam  conjuntamente nesse complexo
ecossistema informacional.

Nesse sentido, o fenébmeno das fake news se
vincula a performatividade algoritmica
(Bucher, 2018), pois os algoritmos ndo apenas
ordenam a informagcdo, mas participam
ativamente da sua constituicdo como fato
social. Eles operam como “agentes nado
humanos” que influenciam os fluxos
informacionais com base em padroes de
consumo e comportamento, reforgando

bolhas cognitivas e reduzindo a diversidade de
perspectivas.

Dessa forma, os algoritmos ndo apenas
organizam, mas também moldam a realidade
informacional ao amplificar conteddos que
geram maior engajamento, favorecendo a
propagacao das fake news e a formacdo de
bolhas cognitivas que restringem a diversidade
de perspectivas e dificutam o didlogo
construtivo na esfera publica.

A desinformacgdo se ancora também na légica
da economia da atengdao (Davenport & Beck,
2001), que valoriza o contetido ndo por sua
veracidade, mas por sua capacidade de
capturar o olhar do usuario. O excesso de
informagdo no ambiente digital leva a escassez
de atencdo, tornando-a um bem valioso que as
plataformas disputam. Assim, conteidos com
forte apelo  emocional, simplificacdes
ideoldgicas ou teorias conspiratdrias tém mais
chances de serem disseminados.

Nesse contexto, o que Debord (1997)
descreveu como sociedade do espetaculo
transforma-se no que Ventura (2020) chama
de infoespetaculo: uma realidade mediada por
imagens e narrativas dramadticas que
obscurecem a andlise critica. O consumo de
fake news esta, portanto, relacionado ao
desejo de pertencimento simbdlico, a
identificagdo afetiva com discursos e a
necessidade de afirmar visdes de mundo
previamente consolidadas.

2.4 Ciéncia da Informagdo: a ambivaléncia da
informagao e os fluxos simbdlicos

A Ciéncia da Informacdao  contribui
significativamente para compreender a
complexidade do fenémeno. Segundo Demo
(2000), a informagcdo é uma construcdo
ambivalente que transita entre o emissor e o
receptor, atravessada pela subjetividade,
contexto e intencionalidade. Floridi (2010)
aprofunda essa visdo ao propor a Informagdo
como Realidade, indicando que aquilo que se
compartilha e consome na rede nao é mero
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dado, mas estrutura o modo como o real é
percebido e vivido.

Nesse sentido, a desinformacdo precisa ser
compreendida como um componente ativo da
formagcdo simbdlica da realidade social.
Capurro (2003) aponta que o0 processo
informacional é sempre situado eticamente,
pois envolve escolhas, interesses e disputas
por significado. Isso significa que a fake news
ndo é apenas um erro ou uma mentira, mas
um produto comunicacional estratégico
dentro de um ecossistema de disputa
simbdlica.

Dessa forma, compreender a desinformacdo
exige ultrapassar a ldgica da simples
verificagdo factual e adentrar os modos pelos
quais os conteudos informacionais sdo
produzidos, distribuidos e apropriados
socialmente. A dinamica da desinformacao
revela tensdes entre saber e poder, linguagem
e ideologia, interesse e manipulagdao, o que
exige uma abordagem critica que reconheca a
informacdo como elemento central na
construcdo das subjetividades e da experiéncia
social contemporanea.

2.5 Psicologia Social e a Teoria das
Representagdes Sociais

Sob o ponto de vista da Psicologia Social, a
Teoria das RepresentacBes Sociais (Moscovici,
2003) é fundamental para compreender como
os individuos assimilam, ressignificam e
compartilham conteldos falsos ou distorcidos.
Essa teoria propde que os individuos nao
absorvem informacbes de maneira neutra ou
passiva, mas interpretam os dados com base
em esquemas cognitivos e simbdlicos que
refletem suas experiéncias sociais, crencas e
valores  previamente internalizados. As
representa¢des sociais constituem, assim,
sistemas de significados partilhados
coletivamente, que funcionam como formas
de conhecimento do senso comum,
orientando praticas cotidianas,
posicionamentos e julgamentos morais.

De acordo com Abric (1998b, p. 125), as
representacdes sociais sdo “o produto e o
processo de uma atividade mental pela qual o
individuo ou grupo reconstitui o real com que
se confronta e lhe atribui uma significacdo
especifica”. Isso significa que ndo ha uma
relacdo direta e objetiva entre o sujeito e a
realidade: tudo aquilo que é percebido passa,
necessariamente, por um processo de
interpretacdo simbdlica. Nesse contexto, a
assimilagdo de fake news se insere em um
campo de disputa entre significados, no qual a
veracidade fatica tem menos peso do que a
ressonancia afetiva e identitaria do conteudo.

Dois mecanismos fundamentais sustentam o
funcionamento das representacdes sociais: a
ancoragem e a objetivagdo. A ancoragem
consiste na inser¢cdo de uma nova informacao
em categorias pré-existentes do pensamento
social; ou seja, um conteddo novo é
compreendido e aceito mais facilmente
guando pode ser associado a algo familiar. Ja a
objetivacdo refere-se a transformacdo de
conceitos abstratos em imagens concretas,
facilitando a circulacdo de ideias por meio de
narrativas visuais, simbolos e metaforas
acessiveis ao senso comum. As fake news se
valem amplamente desses mecanismos, uma
vez que reformulam temas complexos — como
ciéncia, politica ou saide — em termos
simples, emocionais e facilmente assimilaveis.

A circulagdo de fake news sobre temas como
politica, religido ou ciéncia se aproveita dessas
estruturas representacionais para legitimar
narrativas que reforcam ideologias
preexistentes, preconceitos histéricos e medos
coletivos. Ao serem disseminadas em
ambientes digitais, essas informacdes falsas
nao atuam apenas como conteldos
desatrelados da realidade, mas como vetores
de coesdo simbdlica entre individuos que
compartilham as mesmas crengas. A adesao a
uma fake news ndo depende necessariamente
de sua veracidade, mas do quanto ela reforc¢a
ou confirma visGes de mundo ja cristalizadas.

Narrativas  conspiratdrias, por exemplo,
associadas a vacinagao, a defesa da liberdade
individual ou ao negacionismo cientifico,
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ilustram como certos grupos utilizam as
representagdes  sociais  para  sustentar
discursos de desconfianca em relacdo a
instituicGes formais. A crenca de que vacinas
causam danos, ou que medidas sanitdrias sdo
formas de controle politico, ndo nasce do
desconhecimento puro e simples, mas da
reorganizacdo simbdlica de informagses
dentro de um quadro afetivo e identitario. Da
mesma forma, a reinterpretacdao histérica
promovida por grupos revisionistas — como
no caso de discursos que relativizam ou negam
violagdes de direitos humanos — evidencia
como a desinformacdo  mobiliza as
representagdes sociais para reconstruir o
passado a luz de interesses ideoldgicos
contemporaneos.

Além disso, as plataformas digitais ampliam
significativamente o alcance e a velocidade de
disseminacao dessas representacoes,
contribuindo para a sua naturalizacdo e
cristalizacdo no imaginario coletivo. O
engajamento em torno de conteudos falsos
esta, muitas vezes, relacionado a necessidade
de pertencimento a grupos sociais e
identitdrios que compartilham simbolos
comuns, o que reforca o carater afetivo das
representacdes sociais. A adesdo a essas
narrativas, portanto, ndo é apenas um ato
cognitivo, mas também emocional e
relacional.

Desse modo, a Teoria das Representacdes
Sociais oferece um aporte indispensavel para
compreender a eficdcia simbdlica das fake
news. Mais do que questionar a veracidade de
uma informacao, torna-se necessario entender
os sentidos que ela mobiliza, os vinculos
afetivos que ativa e as estruturas coletivas de
pensamento que atualiza. Esse olhar
psicoldgico-social permite ir além da andlise
do conteldo falso, alcancando os processos
pelos quais os sujeitos constroem significados
que orientam sua visao de mundo, suas
atitudes sociais e suas praticas politicas.

2.6 Brasil Paralelo e a construcdo estratégica
de sentido

A escolha da produtora Brasil Paralelo como
objeto de analise justifica-se por sua atuacdo
expressiva no ecossistema informacional
brasileiro, especialmente no contexto da
desinformacdo digital. Fundada em 2016, a
empresa tem se destacado por produzir
conteudos com forte apelo emocional,
narrativas revisionistas e uma perspectiva
ideoldgica alinhada a direita conservadora.
Seus documentdrios e materiais educacionais
circulam amplamente nas redes sociais e em
plataformas de video, atingindo milhdes de
usuarios e influenciando o debate publico
sobre temas como politica, histdria e ciéncia.

Diversas reportagens jornalisticas e decisdes
institucionais tém questionado a atuacdo da
produtora no campo da informacdo. Em 2022,
o Tribunal Superior Eleitoral (TSE) determinou
a desmonetizacao do canal Brasil Paralelo no
YouTube, por disseminacdo de conteudos
considerados enganosos no contexto eleitoral
(UOL Noticias, 2022). Em 2024, a empresa foi
alvo de denuncia do deputado federal
Guilherme Boulos ao Ministério Publico
Federal, por supostas distor¢des histdricas em
cursos veiculados em escolas privadas (UOL
Noticias, 2024). No ano seguinte, em 2025, a
Advocacia-Geral da Unido ingressou com ac¢ao
judicial contra a Brasil Paralelo, acusando-a de
promover desinformacao em um
documentario sobre o caso Maria da Penha,
com omissdo deliberada de dados oficiais (O
POVO, 2025; UOL Noticias, 2025).

Além das controvérsias juridicas, andlises
criticas apontam que os conteldos da Brasil
Paralelo operam por meio de estratégias
narrativas especificas, como a selecdao
enviesada de fontes, uso recorrente de
linguagem emotiva e construgcdo de
antagonismos  simbdlicos. Tais recursos
favorecem a criacdo de um imaginario coletivo
que reforca visOes ideoldgicas, ressignifica
fatos histdricos e compromete o principio da
pluralidade informacional (Intercept Brasil,
2024; Wikipédia, 2025). O  carater
pseudodidatico dos materiais, por vezes
apresentados como “educativos”, favorece a
insercdo desses conteddos em ambientes
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formais de ensino, sem que haja
necessariamente um crivo critico ou cientifico
sobre sua validade.

Nesse sentido, a Brasil Paralelo configura-se
como um caso exemplar de como a producado
de conteddo no ambiente digital pode atuar
na desinformagdo de maneira sofisticada, ndo
apenas pela circulacdo de inverdades, mas
principalmente pela construgao estratégica de
sentidos. Sua atuagdo evidencia os desafios
contemporaneos para a educagdo
informacional e para a formacdo critica dos
sujeitos em uma sociedade marcada pela
fragmentacdo das fontes de autoridade e pela
disputa simbdlica por narrativas hegemonicas.

O conteudo da Brasil Paralelo opera dentro de
um campo simbdlico estratégico (Bourdieu,
1989), onde a disputa ndo se da apenas por
fatos, mas pela legitimidade de narrativas. Ao
mobilizar valores como patriotismo, familia e
liberdade, seus conteddos sdo facilmente
assimilados por grupos com predisposi¢cdes
ideoldgicas alinhadas, apoiando-se em
representacdes sociais ja estruturadas. A
analise da performatividade desses discursos,
portanto, exige um olhar interdisciplinar que
una as lentes da Ciéncia da Informacdo e da
Psicologia Social, pois permite compreender
tanto os mecanismos informacionais de
producdo e circulagdo dessas narrativas
guanto os processos cognitivos e afetivos que
orientam sua recepgdo, ressignificacdo e
incorporacdo pelos sujeitos. Trata-se de
desvendar como a informacdo, ao se tornar
representacdo social, transforma-se em
instrumento de construcdo simbdlica da
realidade e de formacdo de identidades
coletivas.

3 Procedimentos Metodolégicos

Este estudo adota uma abordagem qualitativa,
com delineamento descritivo e exploratorio,
por se tratar de uma investigacdo voltada a
compreensdao dos sentidos e estratégias
discursivas presentes em contelidos
produzidos e disseminados por meio de
plataformas digitais. A escolha metodoldgica

se justifica pela complexidade simbdlica do
objeto de pesquisa, que exige uma
aproximacdo interpretativa, voltada a analise
dos significados atribuidos pelos sujeitos as
informagGes consumidas. Segundo Denzin e
Lincoln (2006), a pesquisa qualitativa busca
compreender fendmenos em seus contextos
naturais, reconhecendo a multiplicidade de
significados e a profundidade dos processos
socioculturais envolvidos, o que a torna
especialmente adequada para o estudo de
praticas comunicacionais, como a
desinformacéo e a circulacdo de fake news.

A investigacdo se inscreve dentro do
paradigma interpretativo-construtivista, o qual
compreende a realidade social como
construida pelas interagbes humanas e
mediada por simbolos, linguagens e praticas
culturais. Este paradigma reconhece o papel
ativo do pesquisador e dos sujeitos na
construgdo dos significados, admitindo a
subjetividade como parte constitutiva do
processo de produgao do conhecimento
(Denzin & Lincoln, 2006). Assim, mais do que
buscar a verificacdo de hipdteses, a proposta
metodoldgica deste trabalho visa interpretar
como os discursos analisados operam
simbolicamente, influenciam percepc¢des e
estruturam visdes de mundo.

O corpus da pesquisa é composto por videos,
documentdrios e materiais educativos
produzidos pela empresa Brasil Paralelo, com
especial atencdo aqueles que abordam temas
ligados a psicologia, subjetividade e
identidade. A selecdo dos materiais
considerou critérios como o alcance do
conteudo nas redes sociais, a repercussao
publica e a presenca de elementos discursivos
com potencial desinformativo. Trata-se,
portanto, de um recorte intencional, guiado
pelo principio da relevancia simbdlica e pelo
alinhamento com os objetivos da pesquisa.

A andlise do corpus serd conduzida por meio
de duas estratégias complementares: a analise
de conteddo qualitativa e a andlise de
discurso. A analise de conteudo, conforme
proposta por Weber (1990) e Neuendorf
(2016), permite a categorizagdo sistematica
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dos temas, simbolos e estratégias linguisticas
presentes nos materiais, facilitando a
identificagdo de padrdes narrativos,
dispositivos retdricos e categorias afetivas que
sustentam a construcdo simbdlica dos
discursos. Ja a analise de discurso amplia essa
abordagem ao considerar os contextos sociais,
histéricos e ideoldgicos em que os enunciados
sdo produzidos, permitindo examinar como os
discursos da Brasil Paralelo performam
sentidos e constroem realidades sociais por
meio da linguagem.

Para garantir o rigor analitico, o processo de
codificacdo do conteudo serd realizado de
forma iterativa e reflexiva. Inicialmente, os
materiais serdo transcritos e lidos em
profundidade, de modo a permitir a imersao
do pesquisador nas narrativas. Em seguida,
serao identificadas categorias emergentes de
analise, que serdo agrupadas e refinadas ao
longo do processo interpretativo. A validacao
da codificacdo serd feita por meio da
comparacao intercodificador, garantindo maior
confiabilidade a analise. As categorias serdo
interpretadas a luz de referenciais tedricos
extraidos da Ciéncia da Informagdo —
especialmente aqueles que tratam da
circulacdo da informagdo e das praticas de
desinformagdao — e da Psicologia Social, com
énfase na Teoria das Representagées Sociais.

A articulagdo entre esses dois campos do
saber é central para a abordagem
metodoldgica adotada. A Ciéncia da
Informagdo oferece ferramentas conceituais
para compreender os fluxos informacionais, a
mediacdo tecnolégica e os processos de
apropriagdo da informagdo no ambiente
digital, enquanto a Psicologia Social permite
analisar como esses conteddos sdo
internalizados pelos sujeitos,
transformando-se em crengas, afetos e
atitudes. Nesse sentido, a analise dos dados
serd orientada por uma perspectiva
interdisciplinar, que busca compreender nao
apenas o que é dito, mas como e por que
certos discursos ganham adesao social.

Ao longo da andlise, serdo consideradas
também as estratégias emocionais e

performativas dos contelddos estudados, com
atencdo a maneira como apelam a valores
como liberdade, patriotismo, moralidade e
identidade nacional. Esses elementos, quando
ativados por meio de estruturas discursivas
eficazes, reforcam representagGes sociais ja
existentes e contribuem para a cristalizacdo de
narrativas ideologicamente orientadas. A
combinagdo entre andlise de conteudo e
andlise de discurso permite, portanto, uma
investigacdo  robusta dos  mecanismos
simbdlicos que sustentam a produgdo e
circulacdo de desinformacdo, evidenciando as
interacbes entre linguagem, cognicdo e
ideologia.

3.1 Universo do Estudo

O universo da pesquisa é composto pela
plataforma digital da Brasil Paralelo, produtora
audiovisual criada em 2016 e reconhecida por
seu posicionamento ideoldgico conservador. A
empresa tem expandido sua atuacdo,
oferecendo cursos e conteldos didaticos
voltados ao ensino basico, muitos dos quais
sdo direcionados as escolas publicas e
privadas. Seus materiais visam reinterpretar
temas da histdria, politica e ciéncias humanas
por meio de uma abordagem que
frequentemente simplifica conceitos
complexos e reconfigura saberes cientificos
sob uma perspectiva ideoldgica. Segundo
Arauljo e Prior (2021), a atuacdo de agentes
como a Brasil Paralelo pode ser compreendida
como uma forma de disputa simbdlica por
hegemonia narrativa nas esferas publica e
digital.

A escolha da categoria “Psicologia” na
plataforma ndo foi aleatdria: além da
afinidade do pesquisador com a area, o campo
psicoldgico se mostra estratégico para a
compreensdo de mecanismos afetivos de
manipulagdo da opinido publica e para a
analise critica da circulagdo de desinformacao.
Assim, a Psicologia foi tomada como objeto
especifico de andlise dentro da légica de
producdo de conteddos que buscam
performar cientificidade, mesmo quando
descolados de bases tedricas consistentes.

X1 Encontro EDICIC Ibérico
10, 11, 12 de novembro de 2025 - Porto - Portugal
Formacdo e investigacdo em Ciéncia da Informacdo: Oportunidades e Desafios



3.2 Procedimentos de Coleta de Dados

Na categoria “Psicologia”, foram selecionados
de forma aleatdéria dois artigos, dos 14
existentes (Figura 1).

Figura 1: Escolha de categoria na plataforma Brasil
Paralelo

SLALE  come

lo Arigos Noticss Fimes OrginisBP Ebooks  SobreNos

Categorias

‘onhega os personagens de Alice no Pais ~®ual é a sua lipguagem do Amor? E a dos seus  Os 7 Principais Livros para conhecer Freud
das Maravilhas: uma jornada psicolégica ‘exto escolhido o

Fonte: Pagina Brasil Paralelo (2025).

Este estudo dedicou-se a analisar, de maneira
aprofundada e qualitativa, conteudos
selecionados da plataforma Brasil Paralelo,
especificamente da categoria “Psicologia”.
Para isso, optou-se por selecionar, de forma
aleatdria, dois artigos dentre os 14 disponiveis
nesta secdo, intitulados “Alice: a Busca pela
Identidade e o Confronto com o Inconsciente”
e “O que é o Sentimentalismo? Entenda como
isso pode facilitar a manipulacdo das pessoas”.
A escolha por esses textos teve como objetivo
principal a identificacdo de informacdes falsas
e potenciais mecanismos que contribuam para
a geracdo e circulacdo de fake news.

A decisdo de limitar a analise a dois artigos
especificos deveu-se a critérios operacionais e
metodoldgicos, sobretudo relacionados a
natureza da analise qualitativa empreendida,
gue requer um exame detalhado e minucioso
de cada texto. Esse tipo de abordagem
demanda uma leitura extensiva, reflexiva e
uma categorizagdo rigorosa dos conteudos,
tornando invidvel a analise simultdnea de um
volume maior de materiais sem prejuizo da
profundidade e qualidade da interpretagdo. A
selecdo dos artigos seguiu critérios rigorosos,
definidos para garantir a pertinéncia e a
consisténcia do corpus investigado.

Os critérios de inclusdo estabelecidos
contemplaram artigos publicados no site
oficial da Brasil Paralelo, especificamente na
secdo  “Psicologia”. Além disso, foram
considerados apenas textos que
apresentassem um contelddo analitico,
interpretativo ou argumentativo, relacionado a
fendémenos sociais, subjetivos ou politicos, que
pudessem dialogar diretamente com as
tematicas  da desinformagdo e da
performatividade discursiva. Por outro lado, os
critérios de exclusdo foram igualmente
delimitados, eliminando-se artigos de carater
puramente descritivo, promocional ou que
ndo apresentassem interface clara com as
problematicas centrais da pesquisa, tais como
fake news e estratégias discursivas associadas.
Ademais, foram desconsiderados conteudos
situados fora da categoria temdtica de
Psicologia, garantindo a coeréncia tematica e o
foco da analise.

A andlise dos dados foi realizada por meio da
técnica de andlise de conteudo, seguindo a
sistematizacdo  classica e amplamente
reconhecida proposta por Bardin (2011). Esta
técnica metodolégica é particularmente
adequada para estudos qualitativos que
buscam interpretar discursos, mensagens e
textos em profundidade, ao possibilitar a
decomposicdo dos materiais em unidades
significativas, que  revelam  estruturas
subjacentes, padrdes recorrentes e sentidos
latentes que ndo sao imediatamente evidentes
em uma leitura superficial ou meramente
descritiva. Essa abordagem metodoldgica
permite acessar as dimensdes simbdlicas e
discursivas do conteudo, fundamentais para a
compreensdo da circulacdo de desinformacao
em ambientes digitais.

0] procedimento metodoldgico foi
rigorosamente estruturado e seguiu as trés
fases fundamentais indicadas por Bardin
(2011), a saber: a pré-anadlise, a explora¢do do
material e o tratamento dos resultados
obtidos seguido da interpretacdo dos dados.

Na fase de pré-andlise, procedeu-se a uma
leitura flutuante e exploratéria dos dois textos
selecionados, com o objetivo principal de
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promover um primeiro contato abrangente
com o corpus de estudo. Essa etapa inicial teve
um papel crucial, pois permitiu ao pesquisador
formular hipdteses preliminares acerca dos
conteldos e estabelecer critérios claros e
consistentes para a codificagdo posterior.
Durante essa fase, também foram realizadas
atividades fundamentais de organizagdao do
material documental, incluindo a identificagao
das fontes dos textos, sua formatacdo para
facilitar o processo de andlise e a delimitagao
das unidades de contexto — que, nesse caso,
compreenderam desde pardgrafos completos
até blocos argumentativos autonomos,
capazes de expressar um sentido préprio e
relevante para os objetivos da pesquisa.

Na segunda fase, denominada exploracdo do
material, ocorreu a etapa central de
codificacdo das unidades de registro. Estas
unidades consistem em segmentos textuais
relevantes para a pesquisa, que variaram
desde sentencas isoladas, passando por
paragrafos, até blocos discursivos mais
extensos, escolhidos em funcdo da densidade
informacional e do potencial interpretativo. O
processo de codificagdo seguiu dois eixos
principais, orientando a sistematizacdo e
andlise dos dados.

O primeiro eixo, relativo a estrutura das fake
news, buscou identificar os elementos textuais
e discursivos que comumente compdem
conteludos desinformativos. Entre esses
elementos destacaram-se o uso recorrente de
apelos emocionais, que buscam mobilizar o

leitor por meio de afetos como medo,
indignacdo e comocgdo; o emprego de
linguagem de autoridade ou referéncias

pseudocientificas que  conferem uma
aparéncia de legitimidade e confiabilidade ao
conteudo; distorcdes, omissoes e
manipulacdes de dados e fatos que
comprometem a veracidade e a integridade
das informacgGes; generalizagdes excessivas,
que tém o efeito de transformar casos
pontuais em  verdades universais e
incontestaveis; e, finalmente, dicotomias
morais simplistas que apresentam o mundo
dividido em “bem versus mal” ou “verdadeiros

versus manipulados”, reduzindo a
complexidade do debate e polarizando
opiniGes de forma rigida.

O segundo eixo de codificacdo referiu-se a
performatividade discursiva, conceito que
enfatiza a capacidade da linguagem nado
apenas de representar a realidade, mas de
construi-la e performar agées no mundo social
(Austin, 1990; Butler, 2015). Essa dimensdo da
analise concentrou-se em aspectos
pragmaticos do discurso, buscando
compreender o que os textos fazem ao serem
lidos, seja persuadir, incitar, dividir ou
manipular o publico. Foram analisadas, ainda,
as repeticbes de fdormulas linguisticas,
utilizadas como estratégia para reforcar
crencas ja estabelecidas; a producdo de efeitos
de verdade, que naturalizam determinadas
interpretacbes, tornando invisiveis seus
pressupostos ideoldgicos subjacentes; e os
modos especificos de interpelagdo do
sujeito-leitor, que é convocado a assumir uma
posicdo definida dentro da narrativa, seja
como vitima da suposta manipulag¢do midiatica
ou como sujeito “despertado” para a verdade
escondida.

Na terceira e Ultima fase, dedicada ao
tratamento dos resultados e a interpretagao
dos dados, os conteudos codificados foram
organizados em categorias tematicas, o que
facilitou uma analise transversal entre os dois
textos. Esse momento constituiu-se em uma
leitura critica e interpretativa dos dados, que
se deu a luz do referencial tedrico adotado
pela pesquisa, principalmente nos campos da
Ciéncia da Informacdo e da Psicologia Social,
com foco nas dinamicas de circulagdo da
desinformacdo e seus efeitos subjetivos nos
individuos e grupos sociais.

O resultado desse processo analitico
evidenciou que os artigos da categoria
“Psicologia” da Brasil Paralelo ndo apenas
veiculam contelidos marcados por uma forte
carga ideoldgica sob a aparéncia enganosa de

neutralidade analitica, mas também
empregam dispositivos linguisticos e
estruturais tipicos das fake news. A

performatividade discursiva observada nesses
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textos emerge como um vetor decisivo para
sua eficacia comunicativa, ao mobilizar afetos,
reforgar crengas pré-existentes e operar com
padrées retdricos que naturalizam certas
interpretacbes da realidade, ocultando os
interesses e pressupostos ideolégicos que as
fundamentam.

Por fim, destaca-se que os critérios de
codificagcdo desenvolvidos foram consolidados
em uma matriz analitica, que representa uma
contribuicdo metodoldgica importante para
este e futuros estudos, pois permite ampliar a
possibilidade de andlises comparativas e a
replicacdo do método em diferentes contextos
de pesquisa.

4 Consideragoes Finais ou Parciais

A analise realizada ao longo deste estudo

permite compreender com maior
profundidade como a plataforma Brasil
Paralelo se insere em um ecossistema

informacional muito mais amplo, caracterizado
pela circulagdo intensa de desinformagdo
digital, na qual as fake news ocupam um papel
central e estratégico enquanto dispositivos
discursivos. E importante destacar, neste
momento, que ao longo do trabalho os termos
“desinformacdo” e “fake news” foram
utilizados frequentemente de forma quase
intercambiavel, em funcdo do objeto empirico
analisado — os conteldos produzidos pela
Brasil Paralelo que apresentam caracteristicas
tipicas de ambos os fendmenos. Contudo, é
fundamental esclarecer que as fake news
configuram uma categoria especifica dentro
do campo mais abrangente da desinformacao.
Conforme destacam Wardle e Derakhshan
(2017), a desinformacdo compreende um
conjunto diverso de praticas comunicacionais,
que vao desde a fabricacdo intencional de
noticias falsas (fake news propriamente ditas)
até conteudos €nganosos, mal
contextualizados ou mesmo manipulados. O
impacto destes contelddos ndo se da
exclusivamente pela veracidade dos fatos
apresentados, mas também e principalmente
pela forma como eles circulam e sdo

recepcionados em ambientes sociotécnicos
especificos.

A atuacao da Brasil Paralelo constitui um
exemplo emblematico desse entrelagamento
entre a disseminacdo de fake news e o
emprego de estratégias sofisticadas de
desinformacdo. De acordo com Dias (2019), a
produtora tem desenvolvido, em suas
narrativas, um conjunto de
“historiografias-midiaticas” que se dedicam a
deslegitimar discursos hegemonicos
tradicionalmente associados ao jornalismo
profissional, a producdo cientifica e a
academia. Essa construcdo narrativa ndo
consiste simplesmente na fabricacdo de
falsidades diretas, mas sim na elaboracdo de
versdes seletivas e enviesadas da realidade,
gue se apoiam em simplificacdes simbdlicas,
distor¢oes conceituais e recortes
cuidadosamente escolhidos. Essas estratégias
discursivas mobilizam afetos e emocdes de
modo a reforcar visdes de mundo alinhadas a
determinados interesses politico-ideoldgicos,
instrumentalizando a informa¢do como uma
ferramenta de persuasdo eficiente e
direcionada.

Sob essa perspectiva, as fake news que
circulam dentro dessa estrutura discursiva ndo
devem ser entendidas como conteudos falsos
isolados e desconectados, mas sim como
pecas integrantes de um projeto mais amplo
de construcdo discursiva intencionalmente
enviesada, que visa consolidar sentidos e
posicionamentos especificos na esfera publica.
Essa dimensdo estratégica é fundamental para
compreender o poder e o alcance da
desinformacao, pois ela ndo opera apenas no
nivel da falsidade factual, mas principalmente
na manipulacdo dos processos simbdlicos de
sentido.

A andlise detalhada dos dois artigos
selecionados para este estudo — intitulados
“Alice: a Busca pela ldentidade e o Confronto
com o Inconsciente” e “O que é o
Sentimentalismo? Entenda como isso pode
facilitar a manipulagdo das pessoas” —
revelou de forma concreta a manifestacdo
dessas dindmicas discursivas. Ambos os textos
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se apresentam com um discurso de aparente
profundidade psicolégica, buscando
legitimar-se como fontes de conhecimento
sério e formativo. No entanto, ao longo da
analise, evidenciou-se que tais conteudos
tendem a parcialidade, a auséncia de rigor
conceitual e a uma negacdo explicita da
complexidade inerente aos temas abordados.
Conceitos densos e multifacetados, como
feminismo, ambientalismo e sentimentalismo,
sdo reduzidos a simbolos polarizados e
caricaturais, desprovidos de historicidade,
pluralidade interpretativa e contextualizacdo
critica. Essa estratégia narrativa reforga uma
I6gica discursiva centrada no apelo emocional,
que privilegia o sentimento e a polarizacdo em
detrimento do debate racional, fundamentado
e plural, o que compromete o exercicio
democratico do didlogo publico (Sodré, 2021).

Ademais, observa-se com clareza o
apagamento  deliberado de  contextos
essenciais, a omissdo sistematica de dados
relevantes e a simplificagdo excessiva dos
argumentos, reforcando o alinhamento da
producdao  discursiva aos  mecanismos
estruturais da desinformacdo descritos por
Bakir e McStay (2018). Esses autores destacam
que a desinformagcdo ndo se define
exclusivamente pela veracidade ou falsidade
dos fatos em si, mas sobretudo pela
intencionalidade por trds da produgdo do
conteudo e pela forma particular com que ele
circula nas redes e plataformas digitais. Nesse
sentido, as fake news analisadas funcionam
como expressdes concentradas de uma
estratégia discursiva mais ampla, que visa a
reconfiguracao simbdlica do espago publico,
na qual a autoridade cientifica e académica é
minada e desestabilizada, abrindo espaco para
a promoc¢ao de um  “conhecimento
alternativo” marcado por fortes vieses
ideoldgicos.

Outro elemento crucial para a compreensao
do fenémeno é o papel desempenhado pelas
plataformas digitais e seus algoritmos, que
configuram e moldam o consumo
informacional segundo critérios de
engajamento  afetivo e emocional. A

performatividade algoritmica — conceito
abordado por Striphas (2015) e Bucher (2018)
— favorece a circulacdo de conteudos com
maior potencial de mobilizacdo emocional,
independentemente da precisao ou da
qualidade informacional desses conteudos.
Isso se relaciona a ideia da sociedade do
espetaculo proposta por Debord (1997), em
que a visibilidade e o impacto simbélico dos
conteudos acabam por prevalecer sobre a
veracidade e a profundidade analitica. Nesse
contexto, a economia da aten¢do, como
discutida por Citton (2017) e Davenport e Beck
(2001), transforma a atencdo do publico em
um recurso valioso, que ¢é disputado e
monetizado por meio da amplificacdo de
conteldos sensacionalistas, polarizadores e
desinformativos, ampliando
exponencialmente o alcance e o impacto
dessas narrativas no imaginario coletivo.

Por fim, é essencial destacar o impacto direto
que essas narrativas exercem na construgao
das representagoes sociais  coletivas,
influenciando a percepcdo publica sobre
temas sensiveis e estruturando crengas,
atitudes e comportamentos sociais. A Brasil
Paralelo, ao mobilizar estratégias discursivas
gue combinam a aparéncia de rigor cientifico,
linguagem emocional envolvente e uma
retérica de autoridade, atua como um canal
eficaz de propagacdo de fake news que
cumprem funcgbes especificas dentro de um
ecossistema mais complexo de desinformacgao.
Essa atuacgao contribui para o]
enfraquecimento das mediagdes institucionais
tradicionais do saber, como a academia, a
ciéncia e o jornalismo profissional, e para a
intensificacdo da polarizagdo simbdlica no
ambiente digital contemporaneo.
Consequentemente, esses processos
comprometem ndo apenas a qualidade da
informacdo disponivel, mas também os
fundamentos do debate democratico e da
formacdo critica dos cidad3os.

Assim, o presente estudo reforca a
necessidade urgente de promover praticas de
educacdo informacional e alfabetizagdo
mididtica que sejam capazes de equipar os
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individuos com competéncias criticas para
navegar em ambientes informacionais cada
vez mais complexos, marcados pela disputa
simbdlica e pela manipulacdo ideoldgica. Ao

integrar as perspectivas da Ciéncia da
Informacdo e da Psicologia Social, esta
pesquisa oferece um aporte

tedrico-metodoldgico para compreender a
multifacetada dindmica das fake news e da
desinformacgao, contribuindo para o
desenvolvimento de estratégias mais eficazes
de enfrentamento desses desafios no contexto
digital contemporaneo.
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