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e Exo: Impacto das Tecnologias de Informag¢do e Comunicagao

1 Introdugao

Com o avango das tecnologias digitais e a
popularizagdo das redes  sociais, a
disseminacdo do conhecimento passou por
transformacgdes significativas. A internet e suas
multiplas plataformas tornaram-se espagos
fundamentais para a divulgagdo cientifica,
permitindo que informa¢des académicas
alcancem um publico mais amplo e
diversificado. Nesse contexto, os grupos de
pesquisa desempenham um papel essencial ao
compartilhar seus estudos e descobertas de
forma acessivel, promovendo o didlogo entre
cientistas e sociedade.

A ascensdo das midias sociais como canais de
comunicacdo cientifica tem gerado impactos
diretos na forma como a informacdo é
consumida e disseminada. Entre essas
plataformas, o Instagram se destaca por sua
natureza visual e interativa, permitindo a
criagdo de conteldos dinamicos que facilitam a
aproximagdo do publico com o universo da
pesquisa académica.

A relevancia das redes sociais para a divulgacao
cientifica pode ser explicada pela necessidade
crescente de aproximar a ciéncia da sociedade,
combatendo a desinformacgdo e promovendo o
acesso ao conhecimento de forma mais
democratica. No entanto, é fundamental
compreender quais estratégias sdao adotadas

pelos grupos de pesquisa para tornar a
divulgacdo cientifica mais eficiente e quais sdo
os niveis de intera¢do alcangados com o
publico. Nesse sentido, este trabalho investiga
como os grupos de pesquisa do estado do
Ceard utilizam o Instagram para divulgar suas
pesquisas e interagir com a sociedade.

Diante dessa problematica, este estudo tem
como objetivo geral analisar como os grupos de
pesquisa da Universidade Federal do Ceara
utilizam o Instagram para divulgar suas
pesquisas e interagir com o publico. Para isso,
foram tracados os seguintes obijetivos
especificos: a) Identificar os grupos de pesquisa
da Universidade Federal do Ceara que
possuem perfis ativos no Instagram; b)
Examinar as estratégias de divulgacao
cientifica utilizadas por esses grupos na
plataforma; c) Avaliar o tipo de interagdo entre
os grupos de pesquisa e o publico no
Instagram.

2 Referencial Tedrico

A divulgacdo cientifica pode ser entendida
como a comunicacdo de informagGes
cientificas ao publico em termos simples e
acessiveis, explicando processos, principios e
metodologias. Inicialmente focada em relatar
descobertas revolucionarias, ela passou a
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abordar também questdes sociais relacionadas
a ciéncia (Lordelo; Porto, 2012)

Segundo José Reis (2006), a divulgacdo
cientifica  visa  simplificar e  tornar
compreensiveis os conhecimentos cientificos
para o publico leigo, permitindo que este
compreenda novas descobertas e o progresso
cientifico, além de entender melhor o mundo
em que vive (Reis, 2006). Bueno (2010 p.5)
reforca essa perspectiva, destacando que a
“divulgacdo cientifica facilita o debate sobre
temas especializados que impactam a vida das
pessoas, promovendo a inclusdo e a
democratizacdo do conhecimento”. Porto
(2009 p. 117) também considera a “divulgagdo
cientifica um meio de democratizar o saber,
levando fatos e pressupostos cientificos ao
publico geral, o que é crucial para garantir o
acesso igualitario a informacdo e a participacao
publica nos debates cientificos”. Os autores
evidenciam o papel essencial da divulgacao
cientifica no fortalecimento da cidadania e na
integracdo da ciéncia a sociedade.

A cultura cientifica pode ser entendida como o
conjunto de praticas, saberes e processos que
envolvem a producdo, o ensino e a
disseminacdo do conhecimento cientifico na
sociedade. De acordo com Vogt (2006), arte e
ciéncia compartilham a mesma finalidade: criar
e gerar conhecimento, seja por meio da
demonstracdo légica, no caso da ciéncia, ou
pela sensibilizacdo metafdrica, no caso da arte.
Nesse contexto, a cultura cientifica atua como
um elo entre a produgao de saber cientifico e
sua inser¢do no cotidiano das pessoas,
abrangendo atividades como a alfabetizagdo
cientifica, a populariza¢do do conhecimento e
a compreensao publica da ciéncia. A divulgagao
cientifica (DC) é parte fundamental desse
processo, pois permite que o cidaddo comum
tenha acesso ao conhecimento cientifico e
participe ativamente da sociedade, cuja vida
cotidiana é cada vez mais influenciada pela
ciéncia e pela tecnologia.

2.1 Midias Sociais Digitais

A histéria das redes sociais remonta ao inicio
da civilizagdo, quando os seres humanos
buscavam criar lacos de afinidade e interesse
entre os membros de um grupo. Desde entdo,

as interacdes sociais tém sido essenciais para a
formagao de comunidades. Com o avancgo da
tecnologia e o surgimento da internet, essas
interagbes foram potencializadas, permitindo
que as redes sociais assumissem um novo
formato no ambiente digital. Ferreira (2011)
define as redes sociais como um conjunto de
pessoas conectadas por padrées de interacdo
que compartilham diferentes tipos de relagdes.
A globalizacdo das interag0es foi facilitada pela
internet, permitindo a conexdo em tempo real
entre individuos de diferentes partes do
mundo.

O surgimento da internet trouxe uma
revolugdo na comunicagao humana, criando
novas formas de interacdo. Nos anos 1990, a
internet comegou a ser amplamente utilizada
fora dos meios académicos e militares,
tornando-se um espaco de conexdo e
compartilhamento de informagdes. As midias
sociais surgiram como uma consequéncia
natural da evolugdo da internet e da Web 2.0,
que promoveu maior interagdo entre os
usudrios (Coutinho, 2014). De acordo com
Barbosa e Sousa (2017), ja se fala da Web 3.0,
conhecida como a web da semantica e dos
significados, que visa conectar ndo apenas
pessoas, mas também informacodes,
promovendo um uso mais inteligente dos
dados disponiveis na internet. Nesse contexto,
a internet se estabelece como a base
fundamental para os conceitos e novas
relagdes que sustentam a sociedade em rede,
ou cibercultura. Segundo Lévy (1999), o
ciberespaco configura-se como um espaco de
comunicac¢ao global interconectado,
facilitando novas formas de convivéncia e
socializagdo. O autor explica essa concepgao ao
afirmar que:

O novo meio de comunica¢do que surge da
interconexdao mundial dos computadores. O
termo especifica ndo apenas a infra-estrutura
material da comunicacdo digital, mas também
0 universo oceanico de informacGes que ele
abriga, assim como os seres humanos que
navegam esse universo. (Levy, 1999, p.17).

Com a consolidacdao desse ambiente digital, a
evolucdao das redes sociais digitais tornou-se
um fendmeno que reflete mudancas profundas
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na comunicagao e nas interagdes sociais. As
primeiras  plataformas  digitais, como
SixDegrees (1997), permitiram que os usuarios
criassem perfis e se conectarem com amigos,
estabelecendo as bases para as redes sociais
modernas (Moura et al., 2024). Em seguida,
Friendster (2002) e MySpace (2003) ampliaram
essas funcionalidades, popularizando a ideia de
conexdes sociais online (Costa et al., 2022). O
langcamento do Facebook em 2004 marcou um
ponto de virada significativo, transformando-
se rapidamente na maior rede social do mundo
e introduzindo recursos como o feed de
noticias e o compartilhamento de fotos
(Pinheiro et al., 2022). Outras plataformas,
como Youtube (2005) que revolucionou a
forma de apresentar e consumir contetddo no
ambiente digital com os videos, e os Twitter,
agora chamado de X (2006) e Instagram (2010),
surgiram, cada uma contribuindo para a
diversificacdo das interacbes sociais digitais
(Silva et al., 2022). Com a chegada do TikTok
em 2016, focado em videos curtos, observou-
se uma nova tendéncia que atraiu
especialmente o publico jovem e impulsionou
a cultura digital contemporanea (Gomes,
2022). Assim, as redes sociais evoluiram de
simples plataformas de comunicacdo para
complexos ecossistemas que moldam a
maneira como nos relacionamos e interagimos
na sociedade atual. A Figura 1 esquematiza a
linha temporal da evolugdo das Redes Sociais
Digitais.

Figura 1 - A evolucdo das redes sociais

A EVOLUGAO DAS REDES SOCIAIS

SixDegrees MySpace YouTube Instogram
) . ' '

1997 2002 2003 2004 Sl Rl ][ ]

Friendster Facebook Twiceer (X) TikTok

Fonte: Elaborada pela autora de acordo com
Moura et al., (2024).

2.1.1 Tipos de Redes Sociais e Midias Sociais

As redes sociais podem ser classificadas em
dois tipos principais: redes tradicionais e redes
virtuais. As redes tradicionais sempre
existiram, baseadas em interagGes fisicas e
sociais entre individuos. Ja as redes virtuais
surgiram com o avango da internet e das
Tecnologias de Informagdo e Comunicagao
(TICs), permitindo que essas interacGes
ocorressem em plataformas digitais, como
Facebook, Twitter e Instagram. Segundo
Valério e Pinheiro (2008), as TICs abriram
novos territérios de conhecimento,
possibilitando o acesso livre a uma variedade
de temas e informacdes. Assim, as redes sociais
passaram a ser vistas como novos espagos de
interacdo, onde pessoas de diferentes culturas
podem se conectar e compartilhar
conhecimentos. Conforme Recuero (2009),
uma rede social é composta por dois
elementos  principais: atores (pessoas,
instituicGes ou grupos) e conexdes (interagdes
ou lagos sociais). Essas redes conectam
individuos em torno de interesses e valores
compartilhados. No ambiente digital, as redes
sociais podem ser divididas em redes
emergentes e redes de filiacdo. As redes
emergentes sdo formadas por interacbes
continuas e reciprocas, como fdéruns ou blogs,
enquanto as redes de filiacdo sdo constituidas
por listas de amigos ou seguidores, onde o
envolvimento direto n3ao é um requisito.
Marteleto (2001) define essas redes como um
sistema de nodos e elos que une individuos em
torno de valores e interesses comuns.

As midias sociais, como YouTube, Instagram e
TikTok, ampliaram ainda mais a fung¢do das
redes sociais, permitindo que os usuarios ndo
apenas interajam, mas também criem e
compartilhem conteddos multimidia. Barbosa
(2018) destaca que as redes sociais virtuais
ganharam enorme popularidade devido a sua
facilidade de uso e alcance global.

2.1.2 Midias Sociais Digitais e a Divulgacao
Cientifica

Nos ultimos tempos, as redes sociais passaram
a desempenhar um papel crucial na divulgacao
cientifica, facilitando o acesso ao
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conhecimento de forma democratica. A
internet permitiu que tanto cientistas quanto
divulgadores de ciéncia alcangassem um
publico mais amplo, utilizando plataformas
como Instagram, Twitter e YouTube para
compartilhar suas descobertas e pesquisas.
Essas interagOes rapidas e imediatas ampliam a
visibilidade das informagbes cientificas.
Segundo Azevedo (2017), a internet tem sido
uma aliada na socializagdo do conhecimento
cientifico, incentivando tanto especialistas
quanto leigos a compartilhar informacgdes e
promover discussées sobre ciéncia. Sobre
essas transformacgGes, Ferraz (2007, p. 63)
destaca que

O advento da internet proporcionou mudancas
sem precedentes para a pratica da DC. A
consulta dos dados tornou-se mais acessivel,
levando os jornalistas e divulgadores da ciéncia
as inumeras possibilidades de fontes
cientificas. Ao contrario do que costumava
acontecer, o pequeno numero de fontes que
dominavam o cendario da DC, agora, abriu
espaco para a busca frenética por informacdes
da esfera cientifica. (Ferraz, 2007, p.63).

Essas mudancas impactaram
significativamente a forma como o
conhecimento cientifico é compartilhado,
tornando-o mais acessivel e descentralizado.

A divulgacdo cientifica nas redes sociais tem
ganhado crescente importancia no contexto
das TICs, promovendo profundas mudangas na
forma como ciéncia e tecnologia (C&T) sdo
compartilhadas e discutidas. Oliveira (2012)
aponta que as plataformas digitais possibilitam
que a ciéncia atinja tanto leigos quanto
especialistas, por meio de féruns, blogs e sites
especificos, permitindo uma disseminagdo
ampla e acessivel da informacao. Isso contribui
para a popularizagdio do conhecimento
cientifico, aproximando a ciéncia do publico
geral, que pode se informar e engajar por meio
das redes.

7

Bueno (2010) afirma que é essencial que os
divulgadores da ciéncia utilizem essas midias
digitais para alcancar um publico maior e
promover o conhecimento cientifico de
maneira mais acessivel. O uso de redes sociais

para a divulgacdo cientifica também tem o
potencial de combater a desinformacdo, uma
vez que especialistas podem utilizar esses
canais para esclarecer o publico sobre
questdes complexas e cientificas (Delmazo;
Valente, 2018)

Com o advento das redes sociais, a divulgacao
cientifica tornou-se mais interativa e acessivel,
aproximando a ciéncia do cotidiano das
pessoas. Fernandes e Santos (2013) afirmam
que as redes sociais criam um espaco de
intercdmbio multicultural, permitindo que
pessoas de diferentes partes do mundo se
conectem e troquem  conhecimentos,
promovendo a democratizacdo do saber
cientifico. A interatividade e o engajamento
sdo favorecidos nessas plataformas, onde a
comunicagdo se torna dinamica e imediata. Os
usudrios podem comentar, compartilhar e
discutir conteudos cientificos em tempo real,
aumentando o envolvimento e facilitando a
constru¢ao de uma comunidade em torno de
temas cientificos (Azevedo, 2017).

Outro aspecto importante é o uso de recursos
visuais. Redes sociais como Instagram e
YouTube utilizam fotos, videos e infogréficos
qgue tornam o conhecimento cientifico mais
acessivel e atraente. Essa abordagem facilita a
compreensdao de conceitos complexos e
aumenta o interesse do publico por temas
cientificos (Costa; Glick, 2021). Nesse
contexto, a democratizacdo da ciéncia se
destaca como um beneficio fundamental, pois
a divulgacao cientifica nas redes sociais ajuda a
reduzir a distancia entre a ciéncia e o publico
em geral. Ao tornar as informagdes cientificas
mais acessiveis, essas plataformas promovem
0 acesso ao conhecimento, permitindo que
pessoas sem acesso direto a academia se
informem sobre pesquisas e descobertas
(Fernandes; Santos, 2013).

Ademais, as redes sociais servem como uma
plataforma para a educac¢do informal, onde os
usudrios podem aprender sobre ciéncia de
maneira descontraida e interativa. Essa
abordagem contribui para a alfabetizacao
cientifica da populacdo, ajudando as pessoas a
entender melhor os conceitos cientificos e suas
aplica¢Oes no cotidiano (Lemes et al., 2021). A
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promocao da visibilidade publica da ciéncia é
um beneficio importante, uma vez que a
presenca de cientistas e instituicbes de
pesquisa nas redes sociais aumenta essa
visibilidade, atraindo novos interesses e
colaboragbes, além de incentivar jovens a
seguir carreiras cientificas (Suess, 2014). A
facilidade de compartilhamento é um fator
crucial; as redes sociais permitem que
conteudos cientificos sejam facilmente
compartilhados, ampliando seu alcance sem a
necessidade de intermediarios tradicionais,
como revistas cientificas ou conferéncias. Isso
democratiza o acesso a informacao cientifica,
permitindo que todos tenham a oportunidade
de se envolver e aprender (Coutinho, 2020).

A divulgacdo cientifica nas redes sociais nao
apenas facilita o acesso a informacdo, mas
também promove a interacao e o engajamento
do publico com a ciéncia. A medida que as
redes sociais continuam a evoluir, o potencial
para a disseminacao de informagdes cientificas
se torna ainda mais promissor, criando novas
oportunidades para o didlogo entre cientistas e

o publico.

Os grupos de pesquisa desempenha um papel
fundamental na exploracdo da dindmica da
divulgacao cientifica, enfatizando a
importancia de compartilhar o conhecimento
académico além das fronteiras institucionais e
cientificas. Nesse contexto, os grupos de
pesquisa estuda como essas ferramentas
podem ser otimizadas para alcangar publicos
mais amplos, promovendo uma maior
interacdo entre a academia e a sociedade.
Segundo Santana e Presser (2024), embora
haja reconhecimento da importancia das redes
sociais como canais estratégicos para a
divulgacdo cientifica, ainda existe uma lacuna
significativa em estudos que explorem o
impacto dessas plataformas, especialmente o
Facebook (Barbosa; Sousa, 2017), no processo
de comunicacdo cientifica. Assim, é necessario
ampliar as pesquisas nesse campo, utilizando
as redes sociais ndo apenas para promover a
ciéncia, mas também para fortalecer politicas
publicas voltadas para esse propdsito.

Ao explorar a relacdo entre divulgacao
cientifica, Orrico (2009) observa que, devido a

sua natureza interdisciplinar, dos grupos de
pesquisa expandiu suas interfaces com outras
areas do conhecimento, suscitando reflexées
sobre como comunicar a ciéncia da informacao
de forma acessivel a um publico leigo. Nesse
sentido, a divulgacdo cientifica é vista como
uma recriacdo do conhecimento cientifico,
tornando-o compreensivel e acessivel ndo
apenas para especialistas, mas também para o
publico em geral. No entanto, apesar da
crescente importancia da divulgacao cientifica,
ainda existe uma lacuna entre o
reconhecimento de sua relevancia e a
producdo académica sobre esse tema, tanto no
Brasil quanto em outras partes do mundo.
Segundo Orrico (2009), o papel da divulgacdo
cientifica na sensibilizacdo social sobre ciéncia
e tecnologia é inegdvel, mas a producdo
académica nessa area, especialmente nos
programas de pods-graduacdo em ciéncia da
informacdo, ainda é limitada, indicando a
necessidade de maior atencdo e investimento
nesse campo.

2.2 Grupos De Pesquisa

Os grupos de pesquisa sdo fundamentais para
o avango cientifico, atuando como espagos
organizados onde pesquisadores trabalham
em colaboracdo para desenvolver
investigacbes em  diversas areas do
conhecimento. Segundo Mainardes (2022), os
grupos de  pesquisa promovem  a
interdependéncia das tarefas, o
compartilhamento de responsabilidades e a
cooperagdo entre os seus membros para a
solucdo de questdes complexas. Essa estrutura
de colaboracdo é essencial para o aumento da
produtividade cientifica, além de contribuir
para o desenvolvimento profissional dos
pesquisadores envolvidos (Degn et al., 2018).

Formalmente, um grupo de pesquisa é definido
como uma coletividade organizada em torno
de uma ou duas liderangas, geralmente
escolhidas com base em sua experiéncia e
destaque no campo cientifico ou tecnoldgico.
Esses grupos compartilham instalacbes e
equipamentos e se organizam em torno de
linhas de pesquisa comuns, que orientam suas
atividades de investigacdo (CNPq, 2017).
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Segundo Kyvik e Reymert (2017), a
formalizacdo dos grupos de pesquisa,
especialmente nas areas de ciéncias humanas
e sociais, ainda é um processo relativamente
recente, porém fundamental para fortalecer a
lideranca cientifica e aumentar a captacao de
financiamento.

A principal fun¢do dos grupos de pesquisa é
promover o desenvolvimento do
conhecimento cientifico. Esses coletivos ndo
apenas facilitam investigacGes mais robustas,
mas também contribuem significativamente
para o aumento da produtividade académica e
para a formacdo de novos pesquisadores
(Kyvik; Reymert, 2017). De acordo com André
(2007), os grupos de pesquisa desempenham
um papel crucial na socializagdo dos novos
pesquisadores em uma cultura de investigacao
cientifica, promovendo o desenvolvimento de
habilidades praticas e tedricas por meio da
pratica colaborativa. Essa formacdo se da
através de um processo de aprendizado em
“comunidades de pratica", no qual os
estudantes sdo integrados ao ambiente
académico por meio de atividades de pesquisa,
orientados por cientistas mais experientes.

Esses grupos desempenham  funcgGes
estratégicas, como a formacdo de novos
pesquisadores e o fomento a produgdo
cientifica de qualidade. Segundo Lopez-Yaiez e
Altopiedi (2015), os grupos de pesquisa ndo
apenas s3o o0s espacos onde as teorias
consistentes sdo desenvolvidas, mas também
onde ocorre a socializagdo dos cientistas,
sendo o local onde sdo transmitidos valores,
comportamentos e regras sociais que regem
uma determinada disciplina.

A estrutura dos grupos de pesquisa pode variar
dependendo da area do conhecimento. Kyvik e
Reymert (2017) apontam que, em areas como
a medicina e saude, os grupos de pesquisa sdo
centrais para a organizacao das atividades
cientificas. J4 nas ciéncias naturais, a
participagao em redes internacionais
desempenha um papel mais relevante. Esse
aspecto evidencia que, embora a pesquisa
colaborativa em grupos seja amplamente
necessaria, as formas de organizacdo e a
relevidncia dos grupos podem variar

significativamente entre 0s campos
académicos.

No que tange a contribuicdo social, os grupos
de pesquisa sdo pecas-chave na sociedade do
conhecimento. Os autores Lépez-Yafez e
Altopiedi (2015) observam que esses grupos
constituem as "jéias da coroa" da ciéncia
moderna, responsdveis por grande parte da
criatividade e inovacdo que impactam
diretamente a qualidade de vida da sociedade.
Eles proporcionam um espago para o
desenvolvimento de novos conhecimentos e
tecnologias, além de impulsionar o progresso
cientifico em diversas dareas que afetam
diretamente a sociedade, como saude,
educacdo e meio ambiente.

A relevancia dos grupos de pesquisa também
estd intrinsecamente ligada a forma como eles
consolidam a ciéncia colaborativa. Feldman et
al. (2013) os definem como “comunidades de
pratica” e “comunidades epistémicas”, onde
ha tanto o desenvolvimento de habilidades
praticas quanto a criacdo e disseminacdo de
conhecimento cientifico. Essas comunidades
sdo locais de criacdo intelectual e
metodolégica, onde os membros trocam
informacdes, desenvolvem teorias e
fortalecem a pratica cientifica.

2.2.1 Os Grupos de Pesquisa no Brasil

Os grupos de pesquisa no Brasil tém
desempenhado um papel fundamental no
desenvolvimento académico e cientifico do
pais, sendo fortemente influenciados pela
legislagdo e pelas politicas de drgdos
governamentais como a Coordenagdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior
(CAPES) e o Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico
(CNPq). A estruturagdo desses grupos esta
intimamente ligada a expansdo da pos-
graduacdo e a consolidagdo da pesquisa
cientifica no pais, particularmente a partir da
década de 1970.

A CAPES, ao implementar diretrizes para a pds-
graduacdo, estabeleceu a necessidade de
Programas de  Pds-Graduagdo  (PPGs)
organizarem-se em areas de concentragdo e
linhas de pesquisa, o que incentivou a criacao
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e consolidacdo dos grupos de pesquisa como
forma de definir a identidade académica e
cientifica dessas instituicdes (Vinha, 2015). A
Resolugdo n. 5, de 1983, reforcou a
importancia dos grupos, exigindo
comprovacdo de experiéncia em pesquisa
como requisito para o credenciamento de
novos cursos de pds-graduacgdo stricto sensu
(CAPES, 1983).

Em 1992, o CNPq criou o Diretério dos Grupos
de Pesquisa no Brasil (DGPB), uma iniciativa
que sistematizou as informagGes sobre os
grupos de pesquisa no pais, contribuindo para
a institucionalizacdo desses grupos e
facilitando o planejamento estratégico tanto
académico quanto politico-administrativo
(CNPQ, s.d.). Esse diretorio promove a
interacdo entre grupos de diferentes regioes e
areas do conhecimento, incentivando
colaboracgdes nacionais e internacionais.

Os Planos Nacionais de Pds-Graduacdo (PNPGs)
também foram cruciais para o fortalecimento
dos grupos de pesquisa. Desde o | PNPG (1975-
1979), foi enfatizada a necessidade de formar
doutores e criar nucleos de pesquisa como
parte do desenvolvimento cientifico do pais
(CAPES, 1975). Com o passar dos anos, os
PNPGs reforcaram a importancia da criacdo de
grupos interdisciplinares e do apoio a grupos
emergentes em dareas estratégicas e regides
com menor densidade de pesquisa, como
mencionado no IV PNPG (2005-2010) (CAPES,
2004).

O VI Plano Nacional de Pés-Graduagéo (PNPG),
que teve vigéncia de 2011 a 2020, foi
elaborado em um contexto de grande
otimismo  econbmico, com o  Brasil
consolidando-se como a quinta maior
economia mundial. Em virtude disso, o plano
enfatizou a formacdo de recursos humanos
qualificados para atuar em  setores
estratégicos, focando no desenvolvimento
sustentavel e na internacionalizacdo da
pesquisa e da pos-graduacgdo. A estruturagdo
do plano foi centrada em cinco eixos principais:
a expansdo do Sistema Nacional de Pos-
Graduacgdo (SNPG), a criagdo de uma nova
agenda de pesquisa vinculada a pos-
graduacdo, o aperfeicoamento do sistema de

avaliacdo, o incentivo a interdisciplinaridade e
0 apoio a educacao bdsica. No entanto, apesar
de seu cardter prescritivo e das
recomendacdes estratégicas, o plano nao
previu os cortes orcamentdrios e as crises
econdmicas que comprometem a continuidade
de algumas de suas diretrizes, principalmente
em relagdo ao crescimento das matriculas e ao
financiamento de programas de pesquisa.

As chamadas editais de fomento, como a
Chamada CNPq n. 22/2016 e a Chamada CNPq
n. 09/2020, mostram a crescente importancia
dada a interacdo entre grupos de pesquisa e a
formacdo de redes colaborativas, tanto no
Brasil quanto no exterior. Esses editais
incentivam a cooperacao interinstitucional e a
formulacao de politicas publicas
fundamentadas em pesquisas de alta
qualidade (CNPQ, 2016; CNPQ, 2020).

Dessa forma, os grupos de pesquisa no Brasil
evoluiram de iniciativas isoladas para uma
parte essencial da estrutura cientifica nacional,
sendo reconhecidos por sua contribuicdo a
geracdo de conhecimento e formacdo de
recursos humanos qualificados. A criacdo de
politicas  publicas  voltadas para o
fortalecimento desses grupos reflete o
reconhecimento de sua importancia para o
desenvolvimento sustentavel e a
competitividade cientifica do pais.

O Diretério de Grupos de Pesquisa no Brasil
(DGPB), coordenado pelo Conselho Nacional
de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico
(CNPq), configura-se como uma ferramenta
central para o mapeamento e a gestdo da
atividade cientifica, tecnoldgica e inovadora no
pais. Por meio dessa plataforma, sdo
catalogados os grupos de pesquisa em
atividade, permitindo um levantamento
detalhado das linhas de pesquisa, produgdo
cientifica, parcerias e dados relacionados aos
pesquisadores, estudantes e  técnicos
envolvidos.

O DGPB é um inventdrio composto por grupos
de pesquisa ativos em diversas areas do
conhecimento no Brasil, com foco em
instituicdes como universidades, institutos de
pesquisa e empresas do setor produtivo. Para
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gue uma instituicdo possa participar do
Diretério, é necessario que ja desenvolvam
atividades continuas de pesquisa ou inovacao,
de modo que o cadastro no DGPB reflete um
estagio avancado de consolidagdo dessas
atividades (BRASIL, 2019).

O Diretério é formado por sua base corrente,
cujas informagbes podem ser atualizadas
continuamente pelos atores envolvidos. Além
disso, sdo realizados Censos DGPB, que sdo o
recolhimento de informagdes cadastradas na
base corrente em momento determinado, com
posterior atualizacdo e divulgacdo de Sumulas
Estatisticas e Séries Histdricas. A partir de sua
retomada, no ano de 2023, o Censo DGPB tera
frequéncia bianual. O Diretério de Grupos de
Pesquisa no Brasil constitui-se no inventario
dos grupos de pesquisa cientifica, tecnolégica
e inovadora em atividade no Pais. Assim, o
exercicio permanente de atividades de
pesquisa e/ou inovagdo numa instituicdo é
condicdao prévia para participagdo dela no
DGPB. Em outras palavras, o inicio de processo
de criacdo ou implantacdo de atividades de
pesquisa ou inovacdao em uma instituicdao nao
se inicia pela participacdo no Diretério. (Brasil,
Diretdrio de Grupos de Pesquisa, 2019).

Cada grupo de pesquisa é organizado em torno
de uma lideranga, geralmente composta por
pesquisadores de destaque, sendo que a
organizagdo interna desses grupos seguem
uma hierarquia de experiéncia e produgdo
cientifica. A plataforma permite que os lideres
de grupo atualizem os dados continuamente,
garantindo que o Diretério sempre reflita a
situacdo atual das atividades de pesquisa no
Brasil (Brasil, 2019). Além da base de dados
corrente, que é continuamente atualizada, o
DGPB realiza censos periddicos, atualmente
com frequéncia bianual, que permitem a
geracdo de séries histéricas. Essas séries sdo
essenciais para estudos temporais sobre a
evolucdo da ciéncia no pais, bem como para o
planejamento e a implementac¢do de politicas
publicas voltadas para o desenvolvimento
cientifico e tecnoldgico (Santos, 2023)

Os dados mais recentes do DGPB, referentes ao
ano de 2023, apontam a existéncia de 42.852

grupos de pesquisa cadastrados em todo o
pais.

Essa concentragdo de grupos nas regides
Sudeste e Sul reflete uma maior infraestrutura
académica e de pesquisa nessas dareas, 0 que
pode ser associado ao numero expressivo de
universidades e institutos de pesquisa
localizados nessas regides. Por outro lado, as
regioes Norte e Centro-Oeste apresentam um
numero menor de grupos, destacando a
necessidade de politicas de incentivo para o
desenvolvimento cientifico nessas localidades
(Ferreira, 2022).

O estudo aqui apresetnado enfatiza a
necessidade de uma abordagem integrada e
holistica da competéncia midiatica dos grupos
de pesquisas, que va além do mero dominio
técnico das ferramentas de midia, e destaca a
importancia de capacitar os individuos para
participarem ativamente na cultura mididtica
contemporanea. Com esta nogdo, utilizar-se
dos meios de comunicagdo para a divulgagao
cientifica é uma ferramenta educativa que
possibilita atingir os mais diversos publicos,
além disso, a divulgacdo cientifica destaca
funcdes primordiais, dentre elas:

[...] democratizar o acesso ao conhecimento
cientifico e estabelecer condi¢Ges para a
chamada alfabetizacdo cientifica. Contribui,
portanto, para incluir os cidaddos no debate
sobre temas especializados e que podem
impactar sua vida e seu trabalho, a exemplo de
transgénicos, células-tronco, mudancgas
climdticas, energias renovdveis e outros itens.
(Bueno, 2002, p. 5)

Assim, é fundamental que o conhecimento
cientifico seja acessivel a todos, pois o0 acesso a
ele amplia as oportunidades para que as
pessoas se envolvam com temas importantes e
compreendam as descobertas e debates
cientificos que impactam suas vidas. Ao
fornecer esse acesso, a divulgacdo cientifica
capacita os cidaddaos a participarem
ativamente do debate publico sobre questbes
cientificas. Isso é especialmente significativo
em temas complexos e controversos, em que o
entendimento da populacdo pode influenciar
politicas, regulamentacdes e praticas sociais.
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3 Procedimentos Metodolégicos

A presente pesquisa trata-se de um estudo que
adota uma abordagem quali-quantitativa,
combinando a andlise qualitativa dos
contelddos postados nos perfis investigados
com a mensurac¢ao quantitativa da presenca e
do engajamento desses perfis na plataforma.
Segundo Marconi e Lakatos (2003). O estudo
também se enquadra como descritivo e
exploratdrio. Conforme Gil (2008), a pesquisa
descritiva visa detalhar as caracteristicas de um
fendbmeno, enquanto a pesquisa exploratdria
tem o objetivo de aprofundar o conhecimento
sobre um tema ainda pouco investigado.

Para a categorizacdo dos perfis analisados, foi
utilizado a proposta de Gomes e Flores (2016),
gue estabelece duas categorias principais:
"Cientista Blogueiro Divulgador" e "Cientista
Blogueiro Protagonista". Essa categorizacao
nos permite uma analise mais detalhada sobre
0s papéis assumidos pelos grupos de pesquisa
na divulgacdo cientifica por meio do Instagram.

A coleta de dados foi realizada no Diretdrio de
Grupos de Pesquisa do CNPqg, com foco nos
grupos pertencentes a Universidade Federal do
Ceard, identificando os grupos cadastrados e
verificando sua presenca e atividade no
Instagram. O Diretdrio de Grupos de Pesquisa
do CNPq apresentou 399 grupos de pesquisa
ativos.

Apds o levantamento do quantitativo de
grupos de pesquisa, iniciou-se a busca para
identificar quais desses grupos possuem perfis
ativos no Instagram. Para isso, foi realizada
uma busca manual na plataforma, utilizando
diferentes estratégias.

Dos 151 perfis encontrados, foi realizado um
recorte para andlise final utilizando cinco
critérios de selecdo, sendo eles: a)
Pertencentes a grupos de pesquisa
cadastrados no Diretério dos Grupos de
Pesquisa do CNPq; b) Grupos de pesquisa com
perfis no Instagram; c) Perfis publicos, com
conteldo acessivel para analise; d) Perfis
ativos, com pelo menos uma postagem nos
ultimos seis meses; e e) Andlise das ultimas
nove postagens de cada perfil. Ficando uma
amostra de 54 perfis de grupos de pesquisa
selecionados de acordo com o quadro 1.

Quadro 1 — Quantitativo de perfis de GPs (UFC)
analisados por Area do Conhecimento

Quadro geral de Grupos de Pesquisa da UFC

Area do | Total

. Instagram Para
Conheciment | de identificados | analise
o (AC) GPs
Clen,u.as 29 10 3
Agrarias
Ciéncias
Ambientais 0 0
Cl.enf:u::s 32 3 1
Bioldgicas
Cle’nuas da 78 34 14
Saude
Ciéncias
Exatas e da 46 13 2
Terra
Ciéncias 32 35 17
Humanas
Ciéncias
Sociais 49 25 9
Aplicadas
Engenharias 31 7 1
Linguisticas; 50 24 7
Letras e Artes
Robética 1 0 0
-> 399 151 54

Fonte: elaborado pelas autoras.

Os perfis selecionados foram analisados com
base na proposta de Gomes e Flores (2016) e
na categorizacao de blogs, adaptada para o
contexto dos perfis no Instagram.

4 Resultados Parciais ou Finais

Dentre os pontos que integram esta pesquisa,
proponha-se investigar a competéncia
mididtica dos Grupos de Pesquisa (GPs) da UFC
por meio do perfil do Instagram. Dessa
maneira, a partir dos 151 GPs com perfis do
Instagram identificados, foram selecionados 54
para passarem pela analise.
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Atribuindo as caracteristicas das postagens de
acordo com o Quadro 1 de categorizagado, foi
levantado o quantitativo de cada perfil,
reunido numericamente no Quadro 10 por
Area do Conhecimento. Assim, é possivel
identificar o maior somatdrio na categoria
Agenda Mural (895) em que sua fung¢do exerce
carater informativo e neutro.

Quadro 2 — Quantitativo das categorias a
partir das Areas do Conhecimento
QUADRO DO QUANTITATIVO POR
CATEGORIAS

Area-do MDC AM AV C D P
Conhecimento

Ciencias 20 53 70 0 7 12
Agrarias
Ciéncias
5 81 46 18 3 15
Bioldgicas
Ciéncias da

2 1 4 2 29 11
saude 5 55 33 9

Ciéncias
Exatas e da 9
Terra

17 34 3 0 9

Ciéncias

7 271 130 15 0 7
Humanas

Ciéncias
Sociais 15
Aplicadas

155 82 13 11 8

Engenharias 4 35 45 0 9 4

Linguisticas,

Letras e Artes 128 270 0 5

> 122 895 768 51 59 71

Fonte: elaborado pelas autoras.

E notado uma proeminéncia nas duas Agendas
(Mural e Vitrine), o que indica que os GPs estdo
ativamente envolvidos na divulgacdo de
eventos, atividades planejadas, prazos
importantes, parcerias e colaboragdes.
Categorias cruciais para manter o publico

informado sobre as atividades do GP,
compartilhar conquistas, recapitular eventos
passados, mostrar engajamento com a
comunidade (académica e externa), e
promover a participagao geral.

No entanto, apesar de serem fatores
significativos na constru¢do de uma relagdo
com o publico, também aponta que os perfis
tém maior percentual em MDC (6%) e AM
(45%), — totalizando 51% — na posicdo
“cientista divulgador”, que, como discorrido
anteriormente, o enunciador ndo é o centro do
enunciado. Ou seja, hd um distanciamento,
pois a linguagem utilizada é caracterizada por
registros mais neutros e objetivos, buscando
transmitir informacdes de forma clara e direta,
sem muitos elementos subjetivos, pessoais e
criticos.

Ainda, n3o é ignorado que AV é a segunda
categoria com maior percentual (39%), junto a
isto, a soma dos 10% que as demais categorias
adicionam, cuja tal visdo reflete que os GPs
estdo no caminho para demonstrar o papel
social dos cientistas, com estratégias de
envolvimento e utilizando os espacos das
midias para autopromocdo e registros
opinativos. Esta perspectiva argumenta quanto
a defesa de causas pré ciéncia e exploram as
competéncias criticas tanto dos cientistas,
guanto da populacgdo.

Grafico 1 — Quantitativo por categoria

Grafico do quantitativo por categoria
1000
900

800 45%

700 39%

600

500

400

300

200

100 6% 3% 3% 4%

° = SR, b
MDC AM AV C D P

Fonte: elaborado pelas autoras.

No geral, a analise do quadro e os dados
estatisticos mostram que os GPs da UFC estdo
bastante ativos na divulgacdo de eventos e
atividades (AM e AV), mas poderiam aproveitar
mais as categorias Critica (C), Diario (D), e
Pessoal (P) para enriquecer o contelddo dos
seus perfis no Instagram e promover uma
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maior interagao com o publico interessado em
suas areas de pesquisa.

A avanco do estudo, o objetivo desta é
identificar quais as competéncias mididticas e
informacionais desses grupos de pesquisa
estdo aprimorando a fim de serem capazes de
engajar seus perfis. Nisso, selecionou-se
algumas postagens que demonstram as
categorias do Quadro 1, junto a andlise dos
demais atributos dos perfis.

4.1 Matéria de Divulgagao Cientifica (MDC):

E uma categoria com pouco percentual, o que
pode indicar que os GPs estdo menos focados
na divulgacdo de resultados de pesquisa e

publicagbes cientificas diretamente no
Instagram. Entretanto, é uma categoria
importante para demonstrar o trabalho

académico, e poderia ser explorada de maneira
mais ampla para aumentar a visibilidade das
pesquisas realizadas. A area de Ciéncias da
Salde teve a maior contagem nesta categoria,
a exemplo dos perfis @neppss e @gruppocom,
é sempre colocado o titulo da pesquisa, os
autores e um breve resumo da temadtica
principal.

Imagem 01 — Exemplos de postagens MDC
@ srpwocom

»
], NOVA PUBLICACAD

6’ neppss.ufc e luziene_gg

"Pesquisa em desinformacio e
divulgagio cientifica: uma revisio
ARTIGO NEPPSS PUBLICADO da literatura latino-americana"
Systematic literature review of
primary and secondary cervical
cancer prevention programs in
South America
Gomes et al. 2023

&) puvlicade no Journal of Science Communication

Fonte: perfis de Instagram neppss (Ciéncias da
Saude) e gruppocom (Ciéncias Sociais Aplicadas).

Alguns dos perfis utilizam aspectos diferenciais
como legendas em duas linguas (portugués e
inglés), hiperlinks para acesso mais rapido, ou
nao utilizam o feed para essa divulgagao, as
vezes o material cientifico é posto nos
destaques.

4.2 Agenda Mural (AM)

Nesta categoria ha destaque para area de
Ciéncias Humanas, que utiliza o feed, os reels e
as marcacgdOes para fazer anuncios de eventos e
colaboragbes. Os dois perfis no imagem 2
utilizam artificios diferentes para
engajamento, @libsufc com uma sequéncia de
posts de linguajar acessivel a respeito de um
assunto especifico, com objetivo ter a atencdo
do publico e sanar duvidas, e o0 @geadufc com
indicacdo de uma leitura relevante. A distin¢do
das postagens é identificada pelos atributos
graficos e manejo na linguagem.

Imagem 2 — Exemplos de postagens AM

‘ Bibliale p
VIFTUcl

&~

\NTERSEC “
& °l|ALi/’ .
ADE inl:‘:seccionalidade

[T ————

. WV

R

queiroz e outras

cao de leitura

oQv

Curtido por odila.

0 é ¥ INTERSECCIONALIDADE
projetoimunoensina [ na Bi

a Bilge.

Fonte: perfis de Instagram libsufc (Ciéncias da
Saude) e geadufc (Ciéncias Humanas).

Nos demais perfis ver-se postagens indicando
outros elementos midiaticos, seja de livros,
séries ou podcasts, em que, dialogando com
tematicas das areas, conseguem apontar
pautas importantes com titulos populares e
pertinentes. Também, ha presenca de variados
anuncios de reunides abertas, seminarios,
convites, defesas e prazos de inscri¢cOes, antes
da data de realizacdo. Ademais, é visto conexao
com outros grupos e atualizacdes das
atividades realizadas.

4.3 Agenda Vitrine (AV)

Ciéncias da Saude novamente sobressai nesta
categoria, utilizando registros de oficina e
laboratério para alimentar a visibilidade do
grupo. Junto a isso, salienta-se que esta
categoria é bastante usada para recapitular a
presenca de eventos passados, divulgar
conquistas e parcerias. Isso é visto nas
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publicacdes de @farmaciavivaufc e @hidrosed,
cujas ambas tém o propdsito de registrar
acontecimentos relevantes para seus grupos.

Imagem 3 — Exemplo de postagens AV

' CIENCIAS AGRARIAS l
Trabalho defendido no PPG em

Engenharia Agricola vence
Prémio CAPES de Tese

Fonte: perfis de Instagram farmaciavivaufc (Ciéncias
da Saude) e hidrosed (Ciéncias Agrarias).

Logo, como sendo umas das categorias mais
utilizadas pelos perfis, fica claro que se tém
mais empenho no ganho de visibilidade a partir
dos feitos dos grupos.

4.4 Critica (C):

A categoria Critica possibilita que os GPs
engajem o publico em debates cientificos e
contribuem para a popularizagao da ciéncia.
Apesar de ter um nimero menor de postagens
nos perfis, € uma categoria significativa para
promover ndo sO o grupo, mas para iniciar
discussoes criticas sobre a sociedade, a politica,
a ciéncia e questdes polémicas.

A drea de Ciéncias Bioldgicas obteve destaque
nessa categoria que, como demonstrado, usou
a plataforma para desmentir fake news quanto
as vacinas contra o COVID-19, um toépico
popular. Ja o perfil @grupoagoraufc, da area
de Ciéncias Sociais Aplicadas, mostrou-se
fortemente engajado na causa da igualdade de
géneros. Seus reels de 2023 sdo voltados para
o 8 de marg¢o (Dia Internacional da Mulher), na
qual realizaram o projeto “Um caminho ainda
por trilhar: as mulheres em todos os espacos de
poder”, que visou difundir conhecimentos,
eventos e dicas durante o més acerca da
participacdao das mulheres na politica. Em um
dos seus posts (Imagem 4) expbe um
infografico que critica a pequena participacdo

de mulheres em cargos de poder juridico,
mesmo que o numero de estudantes de direito,
em sua maioria, sejam mulheres. Um post
analitico, provocativo e de fato atual.

Imagem 4 — Exemplos de postagens C

@ grupoagoraufc
IGUALDADE PARITARIA INSTITUCIONAL @

@ 1bsurc :
= ESTADAQ =¥ ae

Video distorce noticias antigas
para dizer que cloroquina é mais
eficaz que vacinas contra covid-19

Curtido por edgarleands
grupoagoraufc Em 132

Fonte: perfis de Instagram libsufc (Ciéncias
Bioldgicas) e grupoagoraufc (Ciéncias Sociais
Aplicadas).

De maneira concisa, esta categoria ndo recebe
muita dedicagao dos perfis, visto que o0 maximo
observado sdo notas de repudio ou de apoio, e
posicionamentos a favor de causas. Tais
publicacGes ndo sdo recorrentes em nenhum
dos perfis analisados.

4.5 Diario (D):

Didrio ndo é uma categoria muito utilizada em
varias areas, pois muitos tém dificuldade de
manter postagens regulares sobre o processo e
o progresso dos projetos, também porque boa
parte das areas tém dire¢Ges empiricas. No
entanto, continua sendo um formato
interessante para compartilhar o trajeto
académico de pesquisa, registrar experiéncias,
desafios enfrentados, e oferecer reflex6es
pessoais dos cientistas e pesquisadores, uma
profissdo considerada solitaria.

E com esta perspectiva que as postagens nesta
categoria podem ajudar a humanizar os GPs,
mostrando o lado mais pessoal, emocional e
dindmico do trabalho académico. A area de
Ciéncias da Saude mais uma vez teve énfase,
pois utilizou-se de videos para mostrar as
atividades rotineiras, como no caso do perfil
@papojoelho. Ndo somente, perfis como
@led_ufc conseguiu mostrar o passo-a-passo
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de modelos planejados por alunos, testes e
experiéncias imersivas. Acredita-se que essa
escolha de formato seja melhor utilizada por
conta do carater pratico da area.

Imagem 5 — Exemplos de postagens D

) led_ufc com outras 3 pessoas

Universidade Federal do Ceard

Fonte: perfis de Instagram led_ufc (Ciéncias Sociais
Aplicadas) e papojoelho (Ciéncias da Saude).

Assim, é notério a falta da categoria Diario nos
perfis, postagens que registrem reflexdes dos
membros do grupo sobre a jornada
profissional.

4.6 Pessoal (P):

Assim como a categoria anterior, a categoria P
contribui para humaniza¢do dos perfis e
estabelece uma conexdao mais préxima com o
publico. Embora também tenha um numero
menor de postagens (71), ela oferece um
formato capaz de apresentar os membros da
equipe de pesquisa, compartilhar momentos
descontraidos e interesses pessoais dos
pesquisadores.

Perfis como @libsufc e @nucomufc dividem
com seus seguidores a experiéncia de suas
rotinas, pequenos momentos e encontros dos
dias, e como é fazer parte de um grupo. Essa
dinamizacdo tem potencial de chamar atencao
do publico, pois assim como se é acompanhado
o dia-a-dia de influencers, pelo fator natural e
espontaneo, a populacdo também pode ter
interesse  nos habitos e praxes dos
pesquisadores.

Imagem 6 — Exemplo de postagens P

libsufc
FIOCRUZ Fun

& nucomufc :

Fonte: perfis de Instagram libsufc (Ciéncias
Bioldgicas) e nucomufc (Ciéncias Humanas).

Esta concepgdo capta a esséncia das pessoas
por trds do perfil e conquista semelhantes a
partir desses ideais. Dessa maneira, apesar de
ndo ser instigado que os pesquisadores se
ponham a frente da sua pesquisa, é uma
atitude capaz, por meio das midias, de criar
vinculo com o publico através do que existe em
comum.

A analise realizada permitiu uma compreensao
aprofundada sobre como os grupos de
pesquisa que utilizam o Instagram para a
divulgacdo cientifica. Os dados coletados
revelam suas estratégias de comunicagdo na
plataforma, permitindo uma reflexdo sobre os
desafios e potencialidades dessa pratica.

Os resultados indicam que, nem todos os
grupos cadastrados no Diretéorio do CNPq,
possuem perfil no Instagram. Evidéncia que a
manutencdo de uma presenca ativa e
consistente no ambiente digital ainda é um
desafio.

A categorizacdo das postagens revelou que a
estratégia predominante entre os grupos de
pesquisa enquadra-se na categoria Cientista
Blogueiro Divulgador, com énfase nas
subcategorias  Divulgacdo  Cientifica e
Agenda/Mural.

A andlise também indica que ha uma ampla
oportunidade para amplia¢cdo da presencga dos
grupos de pesquisa nas redes sociais. A adogao
de estratégias mais dinamicas e interativas,
como transmissdes ao vivo, uso de linguagem
acessivel e maior didlogo com o publico,
poderia contribuir para um engajamento mais
expressivo. Ademais, a colaboracdo entre
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grupos de pesquisa e influenciadores
académicos poderia ser explorada como uma
forma de ampliar o alcance das postagens e
tornar a ciéncia mais acessivel ao grande
publico.

5 Consideragdes Parciais ou Finais

Os resultados obtidos permitiram
compreender o papel das redes sociais digitais
na disseminacdo do conhecimento académico,
evidenciando tanto as potencialidades quanto
os desafios desse processo.

Dentre os principais achados, observou-se que
a maioria dos grupos de pesquisa ainda nao
esta presente no Instagram e, entre os que
possuem perfis, muitos ndo mantém uma
frequéncia consistente de postagens. Além
disso, as estratégias de comunicacdo adotadas
estdo  predominantemente voltadas a
disseminacdao de informagdao de forma
tradicional, com pouca exploracdo de
elementos interativos e engajadores, como
postagens mais humanizadas, transmissdes ao
vivo ou didlogo direto com o publico.

Os desafios identificados nesta analise
evidenciam a necessidade de aprimorar as
estratégias de divulgacdo cientifica no
Instagram. A baixa adesdo da plataforma pelos
grupos de pesquisa, aliada a utilizacdo limitada
de estratégias de engajamento, sugere que a
comunicacdo cientifica ainda estd em um
estagio inicial de desenvolvimento. Para
ampliar o impacto e a visibilidade das
pesquisas, é essencial que os grupos adotem
abordagens mais interativas, incentivando a
participacdo ativa do publico e tornando o
conteldo mais acessivel e envolvente.

Com base nos resultados obtidos, pode-se
concluir que, embora haja um potencial
significativo no uso do Instagram como
ferramenta de divulgacao cientifica, os grupos
de pesquisa ainda ndo exploram plenamente
as possibilidades oferecidas pela plataforma.
Para ampliar o impacto de suas comunicagdes,
recomenda-se que esses grupos invistam em
estratégias mais dinamicas, como a utilizagcdo
de recursos multimidia, linguagem acessivel e
maior interagdo com o publico.
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